
Mit unserem Service unterstützen 
wir Sie professionell dabei weiteres 
Geschäftspotential zu entfesseln. 
Stephan Daniel, Ausbilder für Mediengestaltung Digital und Print

Mediendesign und Beratung Digital & Print
für kleinere und mittlere Unternehmen.
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Was Sie erwarten können?

Wir verstehen uns als Impulsgeber und richten unser 
Beratungs- und Grafikangebot vor allem an kleine und mittlere 
Unternehmen wie Freiberufler, Handel und Handwerker. 
Sie erhalten bei uns fachgerechte Mediengestaltung für digital 
und print. Methodisch und pragmatisch in der Umsetzung!

- Copywriting und Bildinhalte
- Nachhaltiges Onlinemarketing
- Webprogrammierung mit Datenbankanbindung
- Konzeptionelle Printgestaltung
- Strategische Vertriebs- und Marketingberatung

Angebot



Eine kleine Zeitreise: Unser Büro wurde noch vor Google gegründet, 

wir bieten deshalb Social Media- und Google-Advertising sowie 

„Funnel Optimization“ seit der ersten Stunde. 

Erfolge
2003

... wurde das ganzheitliche 
Marketing von Eis-Café Cam-
erin - inkl. dem Webshop - mit 
dem Preis des Hessischen Wirt-
schaftsministers ausgezeichnet. 
2007 wurde der gleiche Kunde 
für den Best-Practice Award 
nominiert. 

1999

... war mein Initiativgeist unter 
anderem sehr hilfreich bei der 
Zusammenarbeit mit dem VW 
Autohaus Denzel (bei Mar-
burg), welches 1999 mit dem 
„Service Marketing Preis“ der 
Volkswagen und Audi AG aus-
gezeichnet wurde. Die Websites 
trugen maßgeblich zu dieser 
Auszeichnung bei - sie wur-
den von mir geplant, gestaltet 
und programmiert. Die Jury in 
Wolfsburg war besonders von 
der markengetreuen Umsetzung 
und den eingebrachten kreativ-
en Lösungen begeistert.

2000

... erhielt MOTUS Engineering, 
in Zusammenarbeit mit ein-
er Gruppe studierender Phar-
mazeuten, beim Businessplan-
Wettbewerb Science 4 Life, den 
6. Platz. Meine Aufgabe dabei 
war neben der eigentlichen Idee 
das Webdesign. Die  eigens 
für den Wettbewerb gestaltete 
Website war eine freie Arbeit 
von mir. 

Best Practice Award Gründerpreis Marketingpreis
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Individuell Jedes Geschäftsmodell und jeder Markt funktioniert ein bisschen 

anders. Wir bringen die Erfahrung aus den unterschiedlichsten 

Branchen mit. Auch Sie können mit Ihren unglaublich schönen 

Produkten die richtigen Menschen erreichen. Wir helfen Ihnen 

gerne in der praktischen Umsetzung damit Ihre Produkte die not-

wendige Aufmerksamkeit bekommen. Basierend auf einem starken 

Netzwerk entfesseln wir für Sie weitere Geschäftspotentiale.

Strategisch und konzeptionell:
- Texte und Bilder
- Gestaltung
- Digital und Print



Mediendesign und Beratung Digital & Print für kleinere und mittlere Unternehmen.  
Email: hello@publictools.com    |     Tel. +49(0) 8651-965 43 43

Logo & Corporate

Mare Neve 
Resort

08/2010 – 10/2011

Anforderung: 
Logogestaltung

Lösungen: 
Entwicklung von Logo und 
Corporate Design Guide für ein 
Hotel in Sizilien.

Skills: 
Sketch | Indesign | Photoshop
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Logo & Corporate

Mare Neve 
Resort

08/2010 – 10/2011

Anforderung: 
Entwicklung eines Logos
 für ein Hotel in Sizilien.

Lösungen: 
Sketch, Desktop Publishing
 
Skills: 
Indesign & Photoshop
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Basiselemente: Schrift- und Farbdefinitionen

Logoschrift / Überschriften (kleine Buchstaben / 28 pt)

Trebuchet MS
Fließtexte / Inhalte / Briefe / Visitenkarten ( normal / 11pt /  
schwarz / Laufweite horizontal 90 %)
Trebuchet MS

Fließtexte / Hervorhebungen   ( normal / 11pt / schwarz oder blau /
 Laufweite horizontal 90 %)
Trebuchet MS
Trebuchet MS

Zierschrift / Bildunterschriften (normal / 8pt / schwarz )
DIN-Medium Regular  

überschrift schön
Obitaqui quidelitas molorit alignimet eossitiis serem que 
vernam, con plabore mpernatur, ut et audigname dolorem quis 
aut ma simodi beruntus modignat et 

Obitaqui quidelitas molorit alignimet eossitiis serem que 
vernam, con plabore mpernatur, ut et audigname dolorem quis 
aut ma simodi beruntus modignat et Sequi dolupta dolores 
exerovid mo od quo beaque

Blau:

Druck:
RAL 5013
Pantone 540U
HKS 38
CMYK 100,60,10,60

Folie:
Oracal 50 
dunkelblau

Web:
RGB 19,78,114

Grau:

Druck:
RAL 7005
Pantone 5479U
HKS 59 (60 %)
CMYK 10,0,5,65

Folie:
194 blaugrau 
metallic
oder Oracal 730 
simplgrey

Web:
RGB 142,159,151

Medium / Werte: Stützfarben und Abstufungen

100%  60 % 40%

100%  60 % 40%
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Logo & Corporate

Mare Neve 
Resort

08/2010 – 10/2011

Anforderung: 
Corporate Design Guide

Skills: 
Indesign & Photoshop
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Logo & Corporate

Pichlmaier 
05/2010 – 11/2010

Anforderung: 
Entwicklung eines Logos
nach Vorgaben

Lösungen: 
Sketch, Desktop Publishing
 
Skills: 
Indesign & Photoshop
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Logo & Corporate

Pichlmaier 
05/2010 – 11/2010

Anforderung: 
Corporate Design Guide

Skills: 
Indesign & Photoshop
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Logo & Corporate

Obstlieferei 
2007 – 2014

Anforderung: 
Namensfindung für einen 
Obstlieferservice in München
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Sehr geehrte Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter Kollege, 

durch die neu eröffnete Kooperation mit Mustermeyer 

bieten wir Ihnen  
 

 

 

 

 

 

 
 

•Ohne Zwischenhandel direkt zu Ihnen  
•Täglich frisch 
•Strengste Qualitätskontrollen 
•Tausende zufriedene Stammkunden sprechen für sich 
 
 
 
 
 
 
 
 

•Exklusiv nur für Sie: 10 % Premiumkunden-Rabatt* 
•Kostenlose Lieferung 
•Keine Vertragsbindung 
•Anlieferung flexibel, auch in Ihrer Abwesenheit 
•Sie bestimmen wohin und wie viel 
 

 
•Über u. g. Verlinkung direkt in den Shop klicken 
•Bestellung zusammenstellen 
•Sicherung Ihres Rabattes erfolgt automatisch, durch  

Übernahme Ihres ganz persönlichen Premium  
Codes (Ihr Code ist: 44teZpoiT)   

•Bestellung versenden und schon geht es fit in den Tag!  
  

http://www.obstlieferei.de/shop/jumper.php?premiumid=44teZpoiT  

 

 
* Premiumrabatt wird als Ansparguthaben dem Kundenkonto gut- 

geschrieben und bei jeder zehnten Bestellung verrechnet.  
**Mindestbestellwert beträgt 12 Euro 
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Obstlieferei 
2007 – 2014

Anforderungen: 
Entwicklung des
Logos nach Vorgaben. 
Corporate Design Guide

Lösungen: 
Sketch, Desktop Publishing
 
Skills: 
Indesign & Photoshop

Logo & Corporate
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nc consulting ug 
Adam-Berg-Str. 24, 81735 München  
büro:  +49 (0)89-62512-78 
fax:     +49 (0)89-62512-79 
email: info@nc-solution.de 
 
 

geschäftsführer 
thomas schütz 
 

handelsregister 
hrb 1x1x1x 
amtsgericht münchen 
 
ust-id-nr:  [ FEHLT ] 
 

bankverbindung 
kreissparkasse münchen 
blz:  702.501.50 
kto.nr.:  22.659.353 
iban:  [ FEHLT ] 
bic:  [ FEHLT ] 
  
 

 

 

 

nc consulting ug • adam-berg-str. 24 • 81735 münchen 

 
 
 
 
 
 
    ihre zeichen  unsere zeichen  datum 

        nc/001   15.06.2011 
 
 
 
Eintrittskarten für die große Welt 

 
 

[ ANREDE ], 

wie heute telefonisch besprochen und wie von Ihnen gewünscht, senden wir Ihnen anbei 
zwei Eintrittskarten für die große Welt, welche für Sie ihre Pforten öffnet.  

Wir wünschen Ihnen eine angenehme Anreise. 

Mit freundlichen Grüßen 

 

[ SIGNATUR ] 

 
 
guck guck 

Tolle Freunde GmbH 
Frau Mustermeyer 
Musterplatz 134 
 
80331 München 
 

Corporate Design Guidelines / Seite 3Public-Tools - Agentur für Werbung & Markentechnik: Werbung, DTP, Internet und Fotografie

Public-Tools, Inh. Stephan Daniel, Tumblingerstr. 26 • 80337 München • Tel +49 (0)89 - 76 77 50 55 • www.public-tools.de

Logo & Corporate

Netcon Holding
05/2010 – 04/2012

Anforderungen: 
Entwicklung des Logos nach 
Vorgaben und Erstellung des 
Corporate Design Guides

Lösungen: 
Sketch, Desktop Publishing
 
Skills: 
Indesign & Photoshop
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Infografiken & Banner

Responsive
Webdesign

2013

„Bedürfnispyramide aus Sicht 
einer Website.“ 

Links: Defizitbedürfnisse-Zoh-
ne (Basis) vs. Wachstumszoh-
ne (Gewinn). Die gepunktete 
Linie zeigt den Break Even.

Mitte: Erst wenn eine solide 
Basis vorhanden ist (z. B. Bar-
rierefreiheit), sollten Websites 
„SEO mäßig“ optimiert werden. 

Rechts: Daraus wird die Rei-
henfolge der erforderlichen 
Maßnahmen der Schritte 1 bis 
3 abgeleitet.

Defi
zit

 Bed
ürfn

is

Wach
stu

m

* Frei nach A. Maslow / © 2013 Stephan Daniel

(1) Selbstverwirklichung u.  
„Liebhaberei“ wie Blogs o. „likes 

 per Facebook“ (2) Werbemaßnahmen

(1) Design (2) Neuigkeiten: z. B. Ticker
(3) Fortschritt (4) weitere Domains

(1) Geborgenheit/ Usability „Kunde fühlt sich wohl“ 
(2) Bindung: Email-Newsletter (3) Liebe: z. B. „likes“ per Gästebuch 

(1) Server: SSL  https:// Secure Server (2) Datenschutz: z. B. Double opt-in  
(3) Sicher Shoppen z. B. TÜV (4) Seriösität (5) Transparenz z. B. Impressum

(1) Server hat Strom (2) Unabhängigkeit = eigene Domain  (3) Server erreichbar 
(4) html Code okay (5) Support/Personal (6) Logilstik ok (7) Produktqualität

Entfaltung

Individualität

Soziales

Sicherheit

Physiologisch

Public-Tools - Mediendesign für Print und Internet & Fotografie 
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Grundbedürfnisse
Bedürfnispyramide einer Website

Basics bis Optimierung
Was ist zu tun?

Maßnahmen

Links: Defizitbedürfnisse-Zohne (Basis) vs. Wachstumszohne (Gewinn). Die gepunktete Linie zeigt den Break Even.
Mitte: Erst wenn eine solide Basis vorhanden ist (z. B. Barrierefreiheit), sollten Webseites „SEO mäßig“ optimiert werden. 

Rechts: Daraus wird die Reihenfolge der erforderlichen Maßnahmen der Schritte 1 bis 3 abgeleitet.
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3. 
Linkbuilding offPage / SEO 

z. B. Social Web oder Banner

2. 
Keywordoptimierug, 

Landingpages =
Linkbuilding onPage / SEO

1. 
heute: überwiegend 

„responsive Webdesign“

mobile

Was ist Responsive?
Eine Philosophie!

Tablets / Smartphones

office

PCs / Laptops

50% 50%

Wo?
Überall!

100%

Internet, Webshops
Foren, Emails

Ads/Banner, Social Web
Blogs, Web-Mags

Aus unterschiedliche Alltagssituationen ergibt sich, dass Surfer 
unterschiedliche Informationsbedürfnisse haben. Inhalte werden 
zwar unterschiedlich bevorzugt, haben aber immer Vorrang! Die 
Devise “Content Priority” sollte also in allen Bereichen gelten.

Die Idee, die dahinter steckt: Um Kunden nicht dafür zu bestrafen, dass sie gerade 
ein Handy benutzen - sondern dafür zu belohnen, dass sie überhaupt den Weg auf 
Ihre Websites gefunden haben - lässt man mobilen Endgeräten zunächst den Vortritt! 
(`mobile first´) Man designed außerdem Looks für weitere Gerätetypen (gängig sind 
etwa 3-5 Varianten hoch und quer). Umgesetzt und gepflegt wird jedoch nur einmal. 
So entsteht ein Design, welches auch ein `look and feel´und ein `Verhalten´ haben wird. 
Die Methodik ist demnach `vom Leichten zum Schweren ´. 

* Internet World Business 27.Mai 2013: 
`90 % aller Internetnutzer verwenden einen Geräte-Mix ´. 

Fakten - 2013
(1) 40 % aller Surfer besuchen Websites inzwischen mit mobilen Endgeräten. (2)  90 % aller Internetnutzer ver-

wenden einen Geräte-Mix * (3) Websites werden mit mehr als 5 unterschiedlichen Browsern besucht!
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1. 
1xOrgani-

gramm
1xText, 3xBil-

2. 
3xLayout

3. 
1xStory-

4. 
3xMock-up

5. 
1xCoding

6. 
1xKorrektur
mit Matrix

7. 
1xPflege

Ein neuer Work-

100%

Aus unterschiedliche Alltagssituationen ergibt sich, 
dass Surfer unterschiedliche Informationsbedürf-
nisse haben. Inhalte werden zwar unterschiedlich 
bevorzugt, haben aber immer Vorrang! (Content 

Infografiken & Banner

Responsive
Webdesign

2013

„Ein neuer Workflow“ nach 
dem Prinzip „Mobile First“
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Untergasse
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P

PP

P
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n

Oberstadt-
Aufzug



P = Parkhaus - 
Pilgrimstein

Mainzer-
gasse

Ritterst
r.

Infografiken & Banner

Hostaria Hotel
03/2005 – heute

Anforderungen: 
Entwicklung einer Wegskizze, 
Fotografie der Hotelzimmer, 
Gestaltung und Satz der Preisli-
ste für ein Hotel in Marburg

Lösungen: 
Sketch, Indesign, Photoshop
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Tucherpark

Richtung
Nürnberg

ALEXX TENNIS

WINTER
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ALEXX Tennis
2004 –2014

Anforderungen: 
Entwicklung von Wegskizzen, 
Fotografie der Anlage, Gestal-
tung und Satz zahlreicher Flyer 
und Webdesign sowie Gestal-
tung von animierten Werbe-
bannern und IT für eine Tennis-
schule in München.

Besondere Lösung:
Websites mit zahlreichen Fea-
tures. Einführung einer Pinn-
wand für eine Online Tennis-
Spielpartnerkontaktbörse. 

ALEXX TENNIS am TIVOLI, Oettingenstr.74, 80538 München
Tel. 089 - 29 78 65 Mobil. 0171 - 26 08 581 

www.ALEXX-TENNIS.de

Damit Ihre 
Kinder Spaß am 
Spiel haben!

- spielerisches Lernen
- kompetente Lehrer
- ganz in Ihrer Nähe

Rufen Sie an!
Tel.  089-297865 
Mobil .0171-2608581

 PS: Fragen Sie auch nach 
 unseren Schnupperstunden, 
 Gruppen- u. Ferienkursen.

„Tennis ab 4“

ALEXX TENNIS am TIVOLI, Oettingenstr.74, 80538 München
Tel. 089 - 29 78 65 Mobil. 0171 - 26 08 581 

www.ALEXX-TENNIS.de

Damit Ihre Kinder 
Spaß am Spiel haben!
   spielerisches Lernen

   kompetente Lehrer

   ganz in Ihrer Nähe

Rufen Sie an!
Tel.  089-297865 
Mobil .0171-2608581
 PS: Fragen Sie auch nach 
 unseren Schnupperstunden, 
 Gruppen- u. Ferienkursen.

T e n n i s 

a b 4

Infografiken & Banner
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B3

Passmore College
Sprachen und Managementschule
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www.passmore.de/flexi

Infografiken & Banner

Passmore 
College

09/2000 – 01/2013

Anforderungen: 
Entwicklung einer Wegskizze 
für eine Sprachschule in Mar-
burg.

Entwicklung des Claims: 
“Sprachen: Mehr Erfolg im Be-
ruf, mehr Spaß in der Freizeit!”

Besondere Lösung:
Programmierung der Module 
Sprachkursnavigator, Gäste-
buch und Einstufungstest für 
die Homepage. Portraitfotogra-
fie und diverse Drucksorten.

Skills: 
HTML5/PHP/CSS/MySQL 
Indesign, Photoshop, 
Lightroom
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Autohaus
Lechermann

2002 – 2014

Anforderungen: 
Webdesign und Fotografie

Besondere Lösung:
Amortisationsrechner als Gim-
mik für registrierte Nutzer die 
an einem Gasumbau interessiert 
sind und umfangreiches F.A.Q. 
System, Suchmaschinenopti-
mierung SEO und Editoral-Fo-
tografie in der Werkstatt. Rich 
Media: Gesamte Homepage 
für alle Endgeräte erreichbar. 
HTML/CSS. System: LAMP-
Server (Linux, Apache, MySQL 
über phpMyAdmin und PHP)

 

Webdesign & Programmierung
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Webdesign & Programmierung

Autohaus-Denzel

1998 – 2015

Viel Initiativgeist war hilfreich 
beim VW Autohaus Denzel bei 
Marburg, dessen Websites von 
mir konzipiert und program-
miert wurden. Ebenso gestal-
tete ich regelmäßig verschiede-
ne Drucksorten. 1999 erhielt 
Denzel die Auszeichnung „Ser-
vice Marketing Preis“ der Volks-
wagen und Audi AG, da sich 
die Websites besonders durch 
markentreue Umsetzung her-
vortaten. Engagiert unterstütz-
te ich das Autohaus mit einem 
Promotionstand, um dessen 
Kunden über die Möglichkeiten 
auf der Website zu informieren. 

Responsive Webdesign und 
Programmierung, DTP für An-
zeigen und Prospekte
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An die Mitarbeiter unseres 
Premium-Partners der 
[  FIRMA ]  

 

 

 

 

 

 

Sehr geehrte Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter unseres Premium - Partners,  
 
wir freuen uns auf Grund der neu geschlossenen Kooperation mit Ihrem Unternehmen Ihnen einzigartige und exklusive 
Dienstleistungs- und Preisvorteile in unserem Einrichtungszentrum anbieten zu können. 
 
Wir präsentieren Ihnen auf über 40.000 qm eine riesige Auswahl an TOP-Markenmöbeln  
zu unschlagbar günstigen Preisen, sowie eine angenehme familiäre Einkaufsatmosphäre. 
 
Die größte Auswahl südlich von München, nur 15 Minuten vor München 
 

Ihre ganz persönlichen Highlights: 
 

Bester Preis: Sie erhalten exklusiv auf unsere maximal Konditionen und Aktionspreise, 
für Hausaktion oder Ausstellungstücke bis zu 61 % zzgl. nochmals 5 % Premium-Rabatt – „ohne wenn und aber!“ 

 
Unsere Preisgarantie ist Ihre Sicherheit: 
Als Premium-Kunde bekommen Sie mit unserer Premium-Einkaufskarte immer den besten Preis. Sollte Ihnen ein gleicher 
Artikel von einem Möbelhaus der Region günstiger ange-boten werden, unterbieten wir diesen Preis. 
 

Und so einfach geht es: 
 

Um sich Ihren Premium-Fachberater zu sichern und in den Genuss der Einkaufsvorteile zu kommen, rufen Sie uns bitte 
einfach kurz vor Ihrem Besuch an. Anschließend nur noch das Formular ausdrucken und bei Ihrem Einkauf als Premium-  
Einkaufskarte vorlegen. 
 

Wir freuen uns Sie bei Möbel Mahler begrüßen zu dürfen  
und wünschen Ihnen viel Freude beim Einkauf! 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

[  CODEXX ]  

 

Webdesign & Programmierung

Möbel Mahler
2012

Anforderungen:
Emailmarketing für Premium-
partner-Aktion, Dialogmarke-
ting (Akquise), mit Zielgruppe: 
Einkaufsgemeinschaften, im 
Zusammenspiel mit, Login in 
Partnerbereich.

Skills:
Layout mit Indesign
Programmierung der 
SQL Datenbank



Mediendesign und Beratung Digital & Print für kleinere und mittlere Unternehmen.  
Email: hello@publictools.com    |     Tel. +49(0) 8651-965 43 43

Rechnung
an Kunden

Sommer Winter

Wasser

Einzel

Berge

Gruppen

Snowboard

Bike Airboard

Spaß

... Spaß

Ski
Einzel

Gruppen

1. Erwachsene

1. 

2. Kids u 

2. Kursinfos

3. Zwergerl

...

4. Privatkurse

5. Kursinfos

...

Einzel

1. Ski

2. Snowboard

3. Airboard

4. 

5. Verleih

1. Kindergärt Gruppen

Start Hilfe Kontakt Jobs Intern Übersicht

Startseite

1. Ferien

2. Wochenend

3. Abends

...

...

Weihnachten

Neujahr

Fasching Fasching 2 

Fasching 3 

Fasching 4 

Fasching 5 

Auswahl

Adresse

Bankverbind.

Kasse

Absenden

Tage

Niveau

Verleih

MySQL-DB
Katalog

Artikel-Daten

MySQL-DB
Warenkorb

MySQL-DB
Bestellungen

beantworten
verwalten

MySQL-DB
Personal

Einsatzpläne

MySQL-DB
Faktura

autom. Email 
an Montevia

Email 
an Kunden

autom. Email 
an Kunden

nach Zielgruppe

nach Disziplinen

Artikelebene

Artikelvarianten
Shopsystem: 
- Termin
- Level
- Starttag
einsteiger_gruen 
#009036

nach Jahreszeit

Produktauswahl

Produkt

Artikelvarianten

Public-Tools Werbeagentur - Internet - Fotografie • Inh. Stephan Daniel • Tumblingerstr 26 • 80337 München • Tel. 089-76775055 • Fax: 089-76758758

Konditionen:
Gemäß Preisliste
 

Je eine Korrekturphase inklusive! zzgl. mind. 15,- Euro je weitere 
Korrektur. Copyrighthinweis: Gestaltungen jeweils nur zur 
Verwendung des im Auftrag bestimmten Zweck/Medium. Alle 
Preise zzgl. MwSt.

linkSan eugait, susciduip endit iriustrud tatis 
adiam, si exero commodolore dolorero

linkSan eugait, susciduip endit iriustrud tatis 
adiam, si exero commodolore dolorero

linkSan eugait, susciduip endit iriustrud tatis 
adiam, si exero commodolore dolorero

linkSan eugait, susciduip endit iriustrud tatis 
adiam, si exero commodolore dolorero

Hauptnavigation
(Sommer, Winter, FAQ, Kontakt, 
Übersicht)

Zusätzliche Navigation.
Alle Ebenen 2, jeder 
„Produktkategorie 1“ ist eine 
eigene Farbe zugerodnet

Thumbnail Fotos + 
Bildbeschrift. 
Klick führt zu 
Produktkat. 3
(z. B. Ferienkurs, 
Wochenendkurs usw.)

Unternavigation
zu den jeweiligen 

Produktkategorie 2, 
also Ski, Snowboard, 

Airboard usw.

Hauptnavigation
Hintergrund immer weiß

1: Einzel
2: Gruppen (zu!)

3. Verleih
4. Service

Logo + Banner

+ viel Text für Suchmaschinen SEO, 
gleicheThumbnail Fotos wie oben, nur mit Beschreibung

+ Subline wie gehabt

Homepage / Relaunch - Umsetzung  Fortsetzung zu Entwurf 04!

(  )  Strukturierte Darstellung zu Ebene 3, z. B. Skistartseite/Einzel (kein Design)

873158 / Montevia GmbH, Heiko Fröhlich, Alte Straße 27, 
82431 Kochel, Mobil: 0162 - 400 77 88 / 08851-614630  
Relaunch www.montevia.de // Fax: 614631 info@montevia.de 
 >>>> Skistartseite/Einzel = Ebene 3 = Produktkategorie 2
     v005   10.11.2009 // Blatt 02 von 03

Titel der Seite

Service 
Navigation

+ Banner

Überschrift der 
Bildergalerie 
z. B. Angebot in 
Produktkat.  2 
(z. B. Ski) für 
Einzelpersonen

LEGENDE
Ebene 1 = Homepage/Startseite
Ebene 2 = Sommer oder Winter (Produktkategorie 1)
Ebene 3 = z. B. Ski oder Snowboard, enthält jeweils Gruppen/Einzel (Produktkategorie 2)
Ebene 4 = z. B. Ferienkurse oder After-Work (Produktkategorie 3)
Ebene 5 = z. B. Artikel wie Weihnachtskikurs, 3 Tage vom/bis, Klasse2 usw. (Artikel/Nummer)

Montevia
2007 – 2012

Anforderungen:
Konzipionierung einer Schnitt-
stelle zum zukünftigen Onli-
ne-Shop. Mit den neuen Sei-
ten sollten Outdoor Incentives 
- über das bestehende Skikur-
seangebot hinaus - für Firmen 
mehr in den Fokus rücken. Aus 
diesem Grund entwickelten wir 
zunächst eine übersichtliche 
Taxonomie als Grundlage für 
spätere Anbindung an Wa-
renwirtschaft und Personal-
planung. Für das Gesamtpaket 
haben wir gemeinsam einen 
Technologiepartner gefunden, 
der sich mit entsprechendem 
Manpower erfolgreich an die 
Umsetzung machte.

Webdesign & Programmierung
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1-4: 
Skizzen, Sketches, Mock-ups 
und Templates ... es folgen Pro-
grammierung und MySQL-Da-
tenbankanbindung, CMS, Ein-
bindung von Shops, Blogs und 
andere Module, sowie Tests.

Seit 2013:
Responsive Webdesign

      Skizzen / Ablauf Touchscreen       Sketches       Mockups

      Templates

1 32

4

Workflow
Responsive Webdesign

Webdesign & Programmierung
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DTP | Editorial | Drucksorten

Lavazza
Espressopoint

Wendum GmbH
1998 – 2014

Anforderungen:
Webdesign, DTP und
Dialogmarketing

Besondere Lösung:
Die Firma WENDUM vertreibt 
im Raum Stuttgart und Mün-
chen den Lavazza Espresso-
point. Über die Erstellung der 
Websites und einiger Werbe-
mittel hinaus durfte ich 2001 
eine Aktion zur telefonischen 
Neukundengewinnung mana-
gen. Dafür haben wir zunächst 
den  Gesprächsleitfaden erstellt. 
Die Kampagne übertraf die Er-
wartungen deutlich. 
Der Kunde betreut heute über 
3.000 Kunden. 
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Banner auf www.golftime.de
Unter www.golftime.de  n-
den Sie uns auch im Inter-
net. Holen Sie sich online die 
täglich aktualisierten Infor-
mationen rund um das welt-
weite Golfgeschehen. Sie 
können diese moderne Platt-
form auch als Bannerwer-
bung nutzen.

< 60 px >

< 
60

px
 >

Button

< 468 px >

< 
60

px
 >

Full Size

< 234 px >

< 
60

px
 >

Halfsize

< 120 px >

<6
00

px
 >

Skyscraper
PopUp

Größenverhältnisse:

www.golftime.de

Banner:  Format (b x h) TKP-Preis
  in Pixel:  in Euro:

Full Size  468 x 60  x.xxx,xx

Half Size  234 x 60  x.xxx,xx

Button  60 x 60  x.xxx,xx

Skyscraper  120 x 600 x.xxx,xx

PupUp  ?? x  ??  x.xxx,xx

Anlieferung und Dateiformat der Banner auf Anfrage!

Newsletter
Erscheinungsweise:
Donnerstag
Empfänger: 
Max. xx Zeichen
EURO

Seite 8

Teilbelegungsmöglichkeiten

Direktversand (35.000 Exemplare pro Ausgabe)

AC Nielsen Bundesland Exemplare/  % 

  Direktversand

Nielsen I Schleswig-Holstein/ 

 Niedersachsen 4.536 12,96

Nielsen II Nordrhein-Westfalen 9.133 26,10

Nielsen IIIa Saarland/ Rheinland Pfalz/ 

 Hessen 5.904 16,87

Nielsen IIIb Baden-Württemberg 4.809 13,74

Nielsen IV Bayern 9.354 26,73

Nielsen V Mecklenburg-Vorpommern  631 1,8

Nielsen VI Sachsen-Anhalt/ 

 Berlin-Brandenburg 419 1,2

Nielsen VII Sachsen/ Thüringen 202 0,6

ka* Diverse 12 0,0

Gesamt  35.000 100

Für Beilagen und Beikleber nach Nielsengebieten möglich. 
Mindestbelegung: 25.000 
Bei Beikleber-Teilbelegung, Trägeranzeige in Gesamtausgabe.

I
VI

II

IIIa

IIIb
IV

V

VII

Anzeigenleitung: G.O.L.F.-TIME Verlag GmbH - Postfach 82 03 02 - 81803 München - Tel. 089 - 42 71 81-81

Seite 5Formate und Preise
Größe   Formate  Formate   Preise
   im Satzspiegel im Anschnitt
in Seitenteilen   Breite x Höhe in mm Breite x Höhe in mm In Euro

1/1   198 x 260   230 x 300  10.000,00
3/4 hoch 144 x 260   157 x 300  7.500,00
 quer 198 x 183   230 x 203
2/3 hoch 124 x 260   150 x 300  6.667,00
 quer 198 x 256   230 x 196
1/2 hoch 99 x 260   112 x 300  5.000,00
 quer 198 x 128   230 x 148
1/3 hoch 62 x 260   75 x 300  3.334,00
 quer 198 x 84   230 x 95
1/4 hoch 48 x 260   61 x 300  2.500,00
 quer 198 x 61   230 x 72
 2-spaltig 99 x 128   112 x 148    
1/6 hoch 62 x 128   *Beschnittzugabe aussen, 1.667,00
 quer 99 x 84   

oben und unten 3 mm 
  

1/8 hoch 48 x 128        1.250,00
 quer 99 x 61
2/1   428 x 260   460 x 300  19.000,00

Kleinanzeigen mm-Preis s/w 

1-spaltig: Euro 5,00

Für Sonderplatzierungen wie 

U2/U3/U4 berechnen wir einen 

Aufschlag von 20% für U2, 10% 

für U3, 30% für U4 des Listen-

Einzelpreises. Alle Preise zu-

züglich gesetzlicher MwSt. 

Formate und Preise für Werbe-
banner auf G.O.L.F.-TIME On-
line (www.golftime.de) siehe 
Seite 10!

G.O.L.F. Time
08/2004 – 04/2005

Anforderungen: 
Desktop Publishing 

Lösungen: 
Konzept und Satz der Mediada-
ten Broschüre. Gestaltung von 
Visitenkarten.  

UX-Beratung zu einer 
bestehenden Webseite

Skills: Indesign + Photoshop

DTP | Editorial | Drucksorten
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Nichts ist unmöglich.

   Ihr 

 persönliches
   Autohaus 
        stellt sich vor!

Ihr persönliches Autohaus
in Marburg und Gießen

DTP | Editorial | Drucksorten

Auto-Schubert
05/1997 – 07/2013 

Anforderungen: 
Webdesign, Fotografie 
& Desktop Publishing 

Lösungen: 
Websites für zwei Filialen des 
Autohauses (Marburg/Gie-
ßen). Design und Umsetzung: 
Bildergalerie, Toyota Sortiment, 
Email-Newsletter Widget  
(Double-Opt-In).  UX-Bera-
tung. Planung der Bannerwer-
bung. Sowie Umsetzung zahl-
reicher DTP Arbeiten (C4 
Imagemappen, A4 Image Bro-
schüre, A5 Kindermalheft).  
Fotografie der Autohäuser für 
Broschüre und Webseite. 
Skills: HTML, PHP, CSS, MyS-
QL, Indesign + Photoshop
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DTP | Editorial | Drucksorten

Cineplex
05/1997 – 07/2013

Anforderungen: 
Drucksorten, Marketingbera-
tung

Lösungen: 
Corporate Design für neues Ki-
nowochenprogamm als Basis 
für die gesamte Cineplex Grup-
pe. Umsetzung zahlreicher DTP 
Arbeiten: Wegweiser, Busines-
scards, Poster, Geschäftsaus-
stattung, wöchentlich Kinopro-
gramm, A5 Sonderheft Kinder 
Kino Club

UX-Beratung zu einer beste-
henden Webseite.

Skills:
Indesign + Photoshop
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DTP | Editorial | Drucksorten

Editoral
2013

Anforderung:
Layout für eine Kundenzeitung
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DTP | Editorial | Drucksorten

 Jeu-d’œuvre 
Mit Essen Spielt Man

2014 – 2018

Projekt: 
Desktop Publishing 
Webdesign - Aquarellmalerei

Lösungen: 
Corporate Design für neues Ki-
nowochenprogamm als Basis 
für die gesamte Cineplex Grup-
pe. Umsetzung zahlreicher DTP 
Arbeiten: Wegweiser, Busines-
scards, Poster, Geschäftsaus-
stattung, wöchentlich Kinopro-
gramm, A5 Sonderheft Kinder 
Kino Club

UX-Beratung zu einer beste-
henden Webseite.
Skills: Indesign + Photoshop
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Grafik | Zeichnung | Malerei  

Jeu-d’œuvre 
Mit Essen Spielt Man

2014 – 2018

www.mit-essen-spielt-man.de
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Die Spielbox und das Buch sind 
im Eigenverlag erschienen und 
überall mit ISBN-Nummern 
im Buchhandel erhältlich: 
ISBN 978-3-9818597-1-3 
www.mit-essen-spielt-man.de 

DTP | Editorial | Drucksorten

Jeu-d’œuvre 
2016

Lernspiel mit Essen
ISBN 978-3-9818597-1-3

2 x 34 Karten € 19,90

Für die Spielkarten und das 
Buch sind über 40 Aquarelle 
entstanden. 

Das Spiel setzt sich vornehmlich
damit auseinander, welches Es-
sen der Körper bei ausdauern-
den, kraftintensiven und eher 
ruhigen Tätigkeiten benötigt.  

Für die Spielkarten und das 
Buch sind über 40 Aquarelle 
entstanden. 

Skills:
Aquarell, Indesign, Photoshop
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Essen ist Gold - Gute Karten

.. schlechte Karten

Energie (12)

davon:
Eiweiß (5)

Kohlenhydrate (18)

Fette (pflanzl./ungesättigt) (5)

Ballaststoffe (5)

Vita./Miner. (12)

Zucker (5)
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Energie

Eiweiß

Kohlenhydrate 

Fette (pflz.)

Ballaststoffe

Vitam./Miner.

Haferflocken
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365 / 1825 kcal

13,8 g

55,8 g

11,1 g

7 g

500 g 
trocken, ungegart

je 100 g

Ziel:
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Energie

Eiweiß

Kohlenhydrate 

Fette (pflz.)

Ballaststoffe

Vitam./Miner.
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120 / 396 kcal

10,4 g

1,3 g

0,001 g

8,2 g

6 Stück 
roh, ungegart (Wassergehalt 

je 100 g
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Energie

Eiweiß

Kohlenhydrate 

Fette (pflz.)

Ballaststoffe

Vitam./Miner.

Thunfisch
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223 / 401,4 kcal

22 g

0,1 g

0,1 g

16 g

180 g 
frisch, roh (Wassergehalt 

je 100 g
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Energie

Eiweiß

Kohlenhydrate 

Fette (pflz.)

Ballaststoffe

Vitam./Miner.
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328 / 1640 kcal

23,5 g

49,3 g

10,6 g

1,4 g

500 g 
ungegart, getrocknet

je 100 g
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Energie

Eiweiß

Kohlenhydrate 

Fette (pflz.)

Ballaststoffe

Vitam./Miner.

Haferflocken
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365 / 1825 kcal

13,8 g

55,8 g

11,1 g

7 g

500 g 
trocken, ungegart

je 100 g

Energie
Eiweiß
Kohlenhydrate 
Fette (pflz.)
Ballaststoffe
Vitam./Miner:  
Zucker:

Gesichtswurst
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93 / 232,5 kcal
3,9 g
1 g

0,001 g
9,9 g

Halbes Pfund in Scheiben 

je 100 g

Jetzt zieh nicht so ein 
Gesicht. Es ist nunmal 
so, dass Produkte wie 
Gesichts- oder Bärchen-
wurst überwiegend Emo-
tionen und gesättigte 
Fettsäuren enthalten. 
Diese Karte bringt Dich 
nicht wirklich weiter.

Energie
Eiweiß
Kohlenhydrate 
Fette (pflz.)
Ballaststoffe
Vitam./Miner:  
Zucker:

Kaffee
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1 / 2,5 kcal
1 g
1 g
1 g
1 g

250 g 

je 100 g

Praktisch für to-go, mit 
Milch, mit Zucker, aber 
auch zum wach bleiben 
bei einem langweiligen 
Job. Nur Dein Ziel hier 
erreichst Du mit dieser 
Karte leider nicht!

Energie
Eiweiß
Kohlenhydrate 
Fette (pflz.)
Ballaststoffe
Vitam./Miner:  
Zucker:

Feinschmecker 
Tütensuppe
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285 / 162,45 kcal
14,6 g
56,8 g
6,3 g
8,8 g

Tüte 57 g für 3 Teller 

je 100 g

Egal ob Buchstabensuppe 
oder Tomaten Creme … hier 
bekommst Du vor allem 
viel Pulver aus sorgfäl-
tig ausgewählten Zutaten 
wie Palmöl, Glukosesirup, 
Hefeextrakt, Maltodextrin, 
Milchzucker oder Fruktose 
für Dein Taschengold.

Energie
Eiweiß
Kohlenhydrate 
Fette (pflz.)
Ballaststoffe
Vitam./Miner:  
Zucker:

Schokoriegel
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514 / 257 kcal
9 g
55 g
0 g
28 g

Riegel 50 g 

je 100 g

Mit extra vielen Zutaten 
wie Palmfett (Transfette), 
Zucker, Aromen, gesättigte 
Fettsäuren. Dazu passt am 
besten ein Krombacher, 
dann kannst Du den Regen-
wald gleich wieder auf-
forsten. Zu viel Konsum 
von Palmfett kann dann 
allerdings Kopfschmerzen 
verursachen.

„Essen ist Gold“ 2018

DTP | Editorial | Drucksorten

Lernspiele mit
 Essen

www.mit-essen-spielt-man.de

Skills:
Aquarell, Indesign, Photoshop

„Nervenschnitzel“ 2017
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Baudelaire der
Spitzenkoch

2016
Komödie/Taschenbuch

ISBN 978-3-00-054029-5 
304 Seiten  [D] € 14,90

Klappentext: „Baudelaire 
möchte herausfinden, wie er 
eine ganz bestimmte Fraktion 
seiner Gäste wieder glücklich 
machen könnte. Er bekommt 
eine Ahnung und unternimmt 
deshalb verschiedene Reisen. 
Es bleibt bis zum Schluss span-
nend, wie es mit seiner Liebe zu 
Fleur weitergehen wird, zumal 
er auf seinen Reisen, attrak-
tive Frauen kennenlernt, die 
ihm nicht nur in seiner Mission 
weiterhelfen. Seine Tanzein-
lagen, Notizbucheinträge und 

Gedanken, führen den Leser 
jedoch immer wieder heiter zu 
den Dreh- und Angelpunkten 
des Buchs zurück. Schließlich 
entwickelt Baudelaire auf sei-
nen Reisen neben verschie-
denen Spielen, auch noch ein 
bemerkenswertes Gastrono-
miekonzept. Es ist als Komödie 
geschrieben, was es dem Leser 
erleichtert, sich mit der Thema-
tik „Essen“ zu beschäftigen und 
dabei „ganz nebenbei“ etwas 
für seine Gesundheit zu tun.“

Die Komödie ist überall mit 
ISBN-Nummer im Buchhandel 
erhältlich: 
ISBN 978-3-00-054029-5 
304 Seiten  [D] € 14,90



Mediendesign und Beratung Digital & Print für kleinere und mittlere Unternehmen.  
Email: hello@publictools.com    |     Tel. +49(0) 8651-965 43 43

    buenissimo 

 Inverno
Winterzeit ist Zimteiszeit! 

Probieren Sie jetzt die 

neuen Waffel-Eis-

Kreationen bei Camerin ...

4,60 €

Neu: Apfelmus-Zimt-Waffel

Nikolaus 
Becher

Domino 
Becher

Zimtstern 
Becher

Banner

Postkarte

Kundenzeitung

DTP | Editorial | Drucksorten

Eiscafé Camerin 
10/1999 – 12/2007

	
Anforderungen:
Konzept, Umsetzung, Weiter-
entwicklung der Websites. 
Siehe Auszeichnungen! 
Programmierung eines Eis-
Webshops für Eis-Lieferservice. 
Projektmanagement zur Auf-
stellung von Public-Internet-
PCs in den Lokalen. Zahlrei-
che DTP Arbeiten (Eiskarten, 
Geschäftsausstattung, Poster, 
CD-Booklet / Musik CD) und 
zahlreiche Fotoshootings. 
Emailmarketing: Versand des 
Newsletters mit Spezialsoftware 
(WorldMerge). Email-News-
letter Widget mit Double-Opt-
In. Gestaltung von animierten 
Bannern. Technologien: HTML, 
CGI/Perl, PHP, CSS,  World-
Merge, Indesign, Photoshop, 
GIFAnimator
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„Ihr Partner für 

gute Atmosphäre 

& Qualität!“
„Ihr Partner für 

gute Atmosphäre 

& Qualität!“

K A M
B e r a t u n g  •  P l a n u n g  •  K u n d e n d i e n s t
KÄLTE- & KLIMATECHNIKKÄLTE- & KLIMATECHNIK
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IT-Klima

Klimaschränke und -truhen für Einzel-Server und EDV-Räume

Climat IT

Armoires et coffres de climatisation pour salles informatiques.

Funktionierendes IT-Klima ist die erste Voraussetzung für 

den störungsfreien Betrieb solcher komplexen Anlagen. 

Denn auch Computer benötigen konstante Temperaturen 

und Luftfeuchtigkeit, gerade in thermisch hochbelastba-

ren Räumen. 

Schon minimale Rechenfehler können  ganze Arbeitsab-

läufe lähmen, hohe Kosten verursachen und die Betriebs-

sicherheit in Frage stellen. Redundante Anlagensysteme 

sichern daher alle wichtigen Funktionen ab und sichern 

durch den Einsatz zuverlässiger Komponenten den wirtschaftlichen 

Nutzen auch bei komplexen Projekten. 

Überschüssige Verlustwärme wird durch die von KAM eingesetzten, 

äußerst platzsparenden Klimageräte so abgeführt, dass die Gesamtan-

lage extrem wenig Energie verbraucht. Das spart Betriebskosten und 

schont die Umwelt. Eine sorgfältige Planung kann also die Investition doppelt 

absichern: Sie schützt vor kostenintensiven Ausfällen und optimiert die Abläufe.

Un climat IT qui fonctionne est la condition première pour l’exploitation sans trouble de telles installations complexes. 

Car les ordinateurs ont besoin eux aussi de températures et d’humidité de l‘air constantes, justement dans des locaux 

à haute capacité de charge thermique.

Des erreurs de calcul minimales peuvent déjà paralyser des processus de travail entiers, occasionner des frais élevés 

et mettre en question la sécurité de fonctionnement. C’est pourquoi des systèmes d’installation redondants protègent 

toutes les fonctions importantes et garantissent en utilisant des composants sûrs l’avantage économique aussi pour des 

projets complexes.

La perte de chaleur excédentaire est répartie grâce aux appareils climatiques très économes en place de KAM de 

sorte que l’installation d’ensemble consomme extrêmement peu d’énergie. Cela économise des frais d’exploitation et 

ménage l’environnement. Une planifi cation soignée peut donc doublement protéger l’investissement: elle protège de 

pannes coûteuses et optimalise les processus.

Anwendungsbeispiele:  

• Vermittlungsräume für Telekommunikation 

• EDV – Räume / Serverräume

• Computertomographie

• uvm.

Bedarfsgerechter 

Einsatz von 

Klima-Verbundanla-

gen  in Ihren Ser-

ver-Räumen.

Exemples d‘application: 

• Locaux d’interconnection pour télécommunication

• Salles de traitement de l‘information

• Salles de serveurs

• Scanner etc.
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Standard- und 

Maß-Einzelkühlanlagen

Für Gemüse,- Lebensmittel-, Fleisch- und Fischkühlung bei Groß- und Einzelhandel

Refroidisseurs individuels standard et sur mesure 

Pour congélation d‘aliments, légumes, viandes et poissons pour commerces de gros et de détail.

Une des propriétés de KAM est la planifi cation, la projection et 

l’installation d’appareils de réfrigération et frigorifi ques pour le com-

merce, l’industrie et l’agriculture.Nous nous chargeons de toutes 

les livraisons et de tous les services, de la planifi cation jusqu’à 

l’appareil en ordre de marche. Vous serez servis d’une seule main. 

Toutes nos machines  proviennent de fabricants renommés, les 

frigorigènes sont écologiques et les techniques de réglage sont 

optimales du point de vue de l’énergie.

*Nous construisons des refroidisseurs individuels avec une capa-

cité frigorifi que jusqu’à 150 kW selon l’état de la technique en 

vigueur. Technique de réglage par microprocesseur avec des pal-

peurs thermiques dans la zone froide – armoire de commande avec 

DEL – Display pour l’affi chage des valeurs prévues et réelles.

Exemples d’application: 

• Commerce de gros et de détail de légumes 

• Refroidissement des denrées, poissons et viandes dans le com-

merce de gros et de détail etc.

Einer der Schwerpunkte bei KAM ist die Planung, Projektierung und Installation 

von Kühl- und Tiefkühlanlagen für Handel, Industrie und Landwirtschaft. So über-

nehmen wir von der Planung bis zur betriebsfertigen Anlage alle Lieferungen und 

Leistungen. Sie erhalten so alles aus einer Hand.

Zur Verwendung kommen dabei nur Aggregate und Komponenten namhaf-

ter Hersteller, umweltverträgliche Kältemittel und energieoptimierte Regel-

techniken.

* Wir bauen Ein-

zelanlagen mit bis 

zu 150 kW Käl-

teleistung nach dem 

gültigen Stand der Technik. Mikropro-

zessor gesteuerte Regeltechnik mit 

Temperatursensoren im Kühlbereich - 

Schaltschrank mit LED - Display zur 

Anzeige der Soll- und Istwerte. 

Beispielsweise  Verkaufsin-

seln oder -vitrinen.

Bis 150 kW*

Anwendungsbeispiele:  

• Gemüsegroß- & Einzelhandel

• Lebensmittel-, Fleisch- u. Fischküh-

lung bei Groß- und Einzelhandel uvm.

Verbundanlagen fi nden Sie auf 

Seite 6 in dieser Broschüre.

DTP | Editorial | Drucksorten

Kunde: 
KAM Klima- & 

Kältetechnik
2007 – 2015

Die Firma KAM bietet im Raum 
München Kälte- und Klima-
technik an. Über die Erstellung 
der Websites hinaus durfte ich 
unter anderem mehrsprachi-
ge Imagebroschüren gestalten. 
Dabei arbeiteten wir von der in-
haltlichen Planung bis hin zum 
Abschluss sehr eng zusammen, 
so wie man sich gute Teamar-
beit vorstellt.  Die Broschüren 
wurden Angeboten beigefügt, 
so dass mein Kunde auf diese 
Weise deutlich mehr interes-
sante Kunden als zuvor erhielt. 
Die Firma KAM wurde 1998 
mit dem „Meisterpreis“ des 
Landes Bayern ausgezeichnet.
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Obstlieferei
2007 – 2014

Anforderungen: 
Desktop Publishing, 
Corporate Publishing
Webdesign

Lösungen: 
Responsive Webdesign und 
Programmierung, Ausstattung, 
Folienbeschriftung

Skills: 
Fotografie, Sketch, 
Indesign + Photoshop
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LEUCHTTURM   NENA

So wie es ist
Und so wie Du bist
Bin ich immer wieder für Dich da
Ich lass Dich nie mehr alleine
Das ist Dir hoffentlich klar

In diesem Augenblick
Hat die Liebe uns genommen
Und ist ohne uns zu fragen
Mit uns raus auf‘s Meer geschwommen
Und ich lieg in Deinen Armen
Und die Wellen woll‘n uns gerne tragen

Und ich fühl mich so wie Du
Und Du fühlst Dich so wie ich
Wir sind da wo wir sind
Denn was andres woll‘n wir nicht

Ich geh mit Dir wohin Du willst
Auch bis ans Ende dieser Welt
Am Meer, am Strand, wo Sonne scheint
Will ich mit Dir alleine sein

Denn So wie es ist
Und so wie Du bist
Bin ich immer wieder für Dich da
Ich lass Dich nie mehr alleine
Das ist Dir hoffentlich klar

Mit Dir bin ich zuhause angekommen
Und ich sehe was wir brauchen sind wir 
beide davon brauchen wir so viel
Und wir geben uns neue Namen
Und ich schlaf so gerne mit Dir ein

Und ich fühl mich so wie Du
Und Du fühlst Dich so wie ich
Wir küssen uns bis immer
Denn was and´res woll‘n wir nicht

Ich geh mit Dir wohin Du willst
Auch bis ans Ende dieser Welt
Am Meer, am Strand, wo Sonne scheint
Will ich mit Dir alleine sein

Denn So wie es ist
Und so wie Du bist
Bin ich immer wieder für Dich da
Ich lass Dich nie mehr alleine
Das ist Dir hoffentlich klar

Ich geh mit Dir wohin Du willst
Auch bis ans Ende dieser Welt
Am Meer, am Strand, wo Sonne scheint
Will ich mit Dir alleine sein

Denn So wie es ist
Und so wie Du bist
Bin ich immer wieder für Dich da
Ich lass Dich nie mehr alleine
Das ist Dir hoffentlich klar
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Großstadtlichter, Lärm, Gelächter
mittendrin und nicht dabei
Geld verdienen, amüsieren
wieder nur ein Frühstücksei

Regen weit an Fensterscheiben
Herz, Irrgarten ohne Licht
finde keinen Platz zum Bleiben
denn es gibt dich einfach nicht

... und plötzlich bist du da!

Du bist der hellste Punkt an meinem 
Horizont
Du bist der Farbenklecks in meinem 
grauen Grau
Du bist das Hänschenklein in meinem 
Kinderlied

Merci, dass es dich gibt ...

Du bist das Rettungsboot auf meinem 
Ozean
Du bist der Wirbelsturm in meinem 
Wasserglas
Du bist in meiner Winterzeit der Son-
nenstrahl

Merci, dass es dich gibt ...

Du bist die Wasserflut für meinen 
Wüstensand
Du bist der Fels, der in meiner Bran-
dung steht
Du bist in meinem Lieblingslied die 
Melodie

Merci, dass es dich gibt ...

Du hast die Wärme, meine Eiszeit 
aufzutaun‘
Du hast die Stärke meiner Schwäche zu 
vertraun‘ 
Du hast die Tiefe, die mich in die Höhe 
zieht ...

Merci, dass es dich gibt ...

MERCI   STEFAN OBERHOFF LOVESTORY   ANDY WILLIAMS

Where do I begin to tell the story of 
how great a love can be? The sweet love 
story that is older than the sea... The 
simple truth about the love she brings to 
me... Where do I start?

With her first ‚Hello!‘ she gave a 
meaning to this empty world of mine. 
There‘d never be another love, another 
time. She came into my life and made 
the living fine.

She fills my heart. She fills my heart 
with very special things, with angel 
songs, with wild imaginings. She fills 
my soul with so much love that any-
where I go I‘m never lonely. With her 
along, who could be lonely? I reach for 
her hand- it‘s always there.

How long does it last? Can love be 
measured by the hours of a day? I have 
no answers now but this much I can 
say: I know I‘ll need her till the stars all 
burn away. And she‘ll be there.

How long does it last? Can love be 
measured by the hours of a day? I have 
no answers now but this much I can 
say: I know I‘ll need her till the stars all 
burn away. And she‘ll be there.
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THIS ALBUM IS DEDICATED TO MY GREAT LOVE 
ANDREA WEYANDT; I MUST ACCEPT HER DECISION!

„MAI PIÙ COME TE

NESSUN` ALTRA MAI

PERCHÉ DOPO TE 
IO SI CHE M`INNAMORAI

SEMPRE PIÙ DI TE

QUANTO TU NON SAI“

THANKS TO ALL, WHO SUPPORTED AND INSPIRED ME 
TO CREATE THESE CD. IT´S A PART OF MY LIFE! 

Particularly special thanks to my 
parents Mirella & Mario and my brother Tiberio!

So, thanks a lot to D. H. (recording, mix, mastering), Martin Pfeiffer (mastering), Stephan Daniel 

(layout, photography, best webdesign, „pistenfuzzy“ and friend), also the photographs taken by 

Manfred Schlewitz and Gabriele Kircher … - „the best producing team north of Milan!“

Further greetings and thanks to all my family, all my guests and friends, Volker, Ute & Katrin, Heinrich & 

Mathilde; Waltraud, my affection for my two godchildren Cedric & Luca, to my Motor-Cycle-Clique, my 

Skiing-Clique, E. Fassbender & Fam. K. W. Lay, Peter & Iris, Stefan & Fam. Bonnard, Gatzi, Cecilia & the 

whole „Camerin Team“ (www.camerin.de), Joao & Maria, SMB H. Schmidt, U. Winter (my piano teacher), 

Andrea Wilfing (meravigliosa!), C. Zulian, M. Vollmer, Fa. Neubauer, Diviano Z., Sandra A., Mirella, Rosanna 

& Andrea, H. Rudiger, S. Reum, F. Beerstecher, Martina S., my Tax Consult B. Abuleed, G. Mottner, Kristin, 

Fam Clement, Fam. Mazzoletti, Fam. Delle Donne, Santana, Heiko R., Holger B. Fam. Herguth, Fam. Schmidt, 

Piano Bar Caruso Kassel, Hotel Edelweiß Großarl, Patricia & Guido, Jenny & Martin, Christiane, Aira, Kurt, 

Nancy, Fam. Wolf, Petra & Christoph, Tante Luise & Onkel Heini, Heinrich B., Tina & Michael, F. Holland, 

Matze, Marco Silvy, Alex, Volker, Fam. Gatti, Sorat Hotel Marburg, Rosenpark, Wolfgang S., Melanie, 

Susanne, Udo W. Michael, Valeska, Christian Wegscheider & Pepe Linhard Band, Vera & Jens, Brocchin G., 

Mareike B., Paulo Munarin, Bettina, M. Acker, Fam. Piccin, Fam. Müller, Heiko W., Diviano, Fam. Kombächer, 

A. Junker, Fam. Schmitt, Jens B. ( … ich sach´s ja nur), J. Stämmler, G. Kempf, Fam. Bonn, Domenico & 

Anwara, H. H. Gorecka, Fam. Dülfer, W. Hünnekenns, Fam. Porner, Justin, T. Bürkle, Susanne R., Enrico, 

ILK, C. Alfare, Johannes Tauche (my music teacher), Roberto, Don Lory, Anika, A. Fontana & Fam., Virginia 

(grazie!), K. Busch, S. Cancceda, Fam. Djomi, Kerstin & Fam. Schlosser, Katja S., FitIn Amöneburg, S. 

Borean, Simone, H. Kühn (… and his Medialand-Team), Andreas Grüssges (thanks!), „… es ist ja sooo 

Kameraden! Christian, Omar Magliona, Heiko u. Patrick!“, W. A. Adam (merci!), Livio & Ilona, Cenk, J. 

Reimer, M. G. Bohl (Marathon-Finisher-Club), W. Willrich (the best petrol station), Dott. B. Lulani, Fam. 

Rosso, Friedrich Bohl & Fam., Dr. Marcovici, Fam. Feußner, A. Wallon, R. Oberbeck, M. Urich, H. Becker 

(my marathonfriend), Karin & John Passmore, Michael P., Malassa A., Vito, Fam. Schindler and all the other 

wonderful people in my life… - and also Gerhard S., Edmund S., Joschka F, Guido W.  ;-) 

Lust auf mehr Infos zu Postern, Konzertterminen, Autogrammkarten 

oder die nächste CD? Dann senden Sie bitte eine Email direkt 

an fans@marcello-music.com oder schicken Sie eine Postkarte an:

Marcello Camerin, Marktstraße 10, 35260 Stadtallendorf

Mediakontakt: Public-Tools, Tumblinger Straße 26, 80337 München

Tel. 089-76 77 50 55 • Fax 089-76 758 758 • Email: service@public-tools.de

W W W.MA R C E L L O-MU S I C .C O M

… and I´ll not forget you: Peter Ebert †,  Cjelko Pavic †, Werner Reuber †, Falk Fichtner † and Dennis Reitzner † ´
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ENDLESS LOVE LIONEL RICHIE 

ALTA MAREA A. VENDITTI 

IRIS B.  ANTONACCI

I JUST CALLED TO SAY I LOVE YOU STEVIE WONDER 

LEUCHTTURM NENA 

MANDY BARRY MANILOW 

MISSING YOU CHRIS DE BURGH 

SABATO POMMERIGIO CLAUDIO BAGLIONI

CHERISH  KOOL & THE GANG 

LADY IN RED CHRIS DE BURGH

LOVESTORY ANDY WILLIAMS

MERCI  STEFAN OBERHOFF

ONLY YOU  VINCENT MARTIN 

UN ALTRA TE EROS RAMAZOTTI

YESTERDAY BEATLES 

OHNE DICH MÜNCHNER FREIHEIT 

DER WEG HERBERT GRÖNEMEYER 

FÜR DICH  YVONNE CATTERFELD 

MARCELLO »ENDLESS LOVE«
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Community! Artwork by D. H. (recording, mix, mastering,), Gabriele Kircher (photography), 

Manfred Schlewitz (photography) and Stephan Daniel (layout, photography)www.marcello-music.com

»ENDLESS LOVE«
MARCELLO 
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great lovesongs -
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»ENDLESS LOVE«

MARCELLO 

20 

great lovesongs -

 instrumental 

piano versions

1) SABATO POMMERIGIO CLAUDIO BAGLIONI

2) LADY IN RED CHRIS DE BURGH
3) FÜR DICH  YVONNE CATTERFELD

4) MANDY BARRY MANILOW5) UN ALTRA TE EROS RAMAZOTTI
6) YESTERDAY BEATLES7) IRIS B.  ANTONACCI8) MISSING YOU CHRIS DE BURGH

9) ONLY YOU  VINCENT MARTIN
10) POUR ADELINE PAUL DE SENNEVILLE
11) MERCI  STEFAN OBERHOFF
12) LOVESTORY ANDY WILLIAMS
13) LEUCHTTURM NENA 14) ALTA MAREA A. VENDITTI
15) ENDLESS LOVE LIONEL RICHIE
16) OHNE DICH MÜNCHNER FREIHEIT
17) CHERISH  KOOL & THE GANG 18) DER WEG HERBERT GRÖNEMEYER

19) I JUST CALLED TO SAY I LOVE YOU STEVIE WONDER

20) AVE MARIA JOH. SEB. BACH

© 2003 by Marcello Camerin - GEMA - All rights of the producer and of the owner of the work reproduced reser-

ved. Unauthorized copying, hiring, lending, public performance and broadcasting of this record prohibited! 

Made in the European Community! Artwork by D. H. (recording, mix, mastering), Martin Pfeiffer 

(mastering), Gabriele Kircher (photography), Manfred Schlewitz (photography), Stephan 

Daniel (photography, layout, webdesign) and Marcello Camerin (producing)

W W W.MA R C E L L O-MU S I C .C O M

MARCELLO 
»ENDLESS LOVE«

MARCELLO 
»ENDLESS LOVE«

MARCELLO 
»ENDLESS LOVE«

WWW.MARCELLO-MUSIC.COM
Erhält l ich bei :  Marburg:  Medialand im Kaufpark Wehrda,  A´Dur in der Marburger Oberstadt ,  Kauf-
haus Ahrens,  E is-Café Camerin im Kaufpark Wehrda Stadtal lendorf :  2 x Eis-Café Camerin Kirchhain 

+ Treysa + Alsfe ld :  Santana - The Paradise of  Fashion - Hörproben im Internet!

1)  SA BAT O PO M E R I G G I O CL AU D I O BAG L I O N I  2)  LA DY I N  RE D  CH R I S  D E  BU R G H 3) 
FÜ R DI C H  YVO N N E CAT T E R F E L D 4)  MA N DY BA R RY MA N I L OW 5) UN A LT R A T E  ER O S  
RA M A Z O T T I  6)  YE S T E R DAY BE AT L E S  7)  IR I S    B.  AN T O NAC C I   8)  MI S S I N G YO U CH R I S  
D E  BU R G H 9) ON LY YO U  VI N C E N T MA RT I N 10) PO U R AD E L I N E  PAU L  D E  SE N N E V I L L E  

11) ME R C I   ST E FA N OB E R H O F F  12) LOV E S T O RY AN DY WI L L I A M S 13) LE U C H T T U R M NE NA  
14) ALTA MA R E A A.  VE N D I T T I  15) EN D L E S S  LOV E  L I O N E L  R I C H I E  16) OH N E DI C H MÜ N C H N E R FR E I H E I T  
17) CH E R I S H  KO O L & TH E GA N G  18) DE R WE G HE R B E RT  GR Ö N E M E Y E R  19) I  J U S T  C A L L E D T O S AY I  

L OV E  YO U ST E V I E  WO N D E R 20) AV E MA R I A  JO H.  SE B .  BAC H -  PR Ä LU D I U M

The Paradise of FashionThe Paradise of Fashion Oberstadt • Marburg
Schallplattenstudio

... soviel Pause braucht der Mensch!

20  G R E AT  L OV E S O N G S  -  
I N S T RU M E N TA L  P I A N O V E R S I O N S

cd_poster_+bosch-logo_2003-11-27.indd 27.11.2003, 14:081

DTP | Editorial | Drucksorten

Marcello Music
2003

Anforderungen: 
Drucksorten & Webdesign

Lösungen: 
Layout und Satz von CD Cover 
und Booklet, Postern, Auto-
grammkarten, exklusive Por-
traitfotografie. Umfangreiche 
Webseite. 

Skills: 
Fotografie, Sketch, 
Indesign + Photoshop



Mediendesign und Beratung Digital & Print für kleinere und mittlere Unternehmen.  
Email: hello@publictools.com    |     Tel. +49(0) 8651-965 43 43

Frater

LANTFRIED BRUNNENMAYER  
* 06.02.1907    † 18.05.1982

Frater

KARLMANN SCHINDLBECK  
* 06.02.1907    † 18.05.1982

Frater

NONNOSUS REICHINGER  
* 06.02.1907    † 18.05.1982

MUSTER

1. Casablanca
2. Dauphin
3. Goudy

Grafik | Zeichnung | Malerei  

Peter Kästle

Anforderungen: 
Desktop Publishing
Sketch - CAD

Lösungen: 
Faßmaler und Vergolder 
diverses Grafik Design für Klo-
ster Andechs und Molkerei 
Meggle

Skills:
Fotografie, Sketch, 
Indesign + Photoshop



Mediendesign und Beratung Digital & Print für kleinere und mittlere Unternehmen.  
Email: hello@publictools.com    |     Tel. +49(0) 8651-965 43 43
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Produktblatt: Luftsitz  ASN Offroad K331

Ein fantastischer Luftritt!
ASN-Spezial-Sitz K331 Offroad - luftge-
federt für Offroad Fahrzeuge, Vans und 
PKW.

Um unser vielseitiges Programm an 
Fahrzeugsitzen zu vervollständigen 
präsentieren wir Ihnen die Weltneuheit 
den ASN-Niedrigluftsitz K331 Offroad. 
Mit diesem Spezialsitz werden wir den 
hohen Anforderungen, die Offroad-, 
Van- und PKW-fahrer stellen gerecht. 
Dieser ASN-Spezialsitz ist der einzige 
seiner Klasse - gar auf dem Weltmarkt. 
Er schützt Fahrer, vermindert Stress, 

ASN Autositze Nobis • Bahnhofstraße 11 • D-34537 Bad Wildungen • Tel. 05621 - 96 24 36 • www.autositze-nobis.deASN Autositze Nobis • Bahnhofstraße 11 • D-34537 Bad Wildungen • Tel. 05621 - 96 24 36 • www.autositze-nobis.de

Sie erhalten den K331 „Off Road“ 
(wahlweise mit 12 oder 24 Volt 
Kompressor oder mit mechanischer 
Federung) ab sofort bei ASN 
Autositze-Nobis. Unser Spezialsitz 
kann auf Wunsch mit umfangreichem 
Zubehör  ausgestattet werden. 

„Ganz gleich welches Fahrzeugmodell Sie fahren: Sie 
erhalten von uns immer eine passende und individuelle 
Lösung und nicht zuletzt natürlich auch faire Konditionen!“ 

Ihr Heinz-Dieter Nobis

Offroad Luftsitz

sorgt für absoluten Komfort und somit 
für gesundes Autofahren.

Interessant auch für Firmenflotten: 
Krankheitsbedingte Ausfallzeiten von 
Mitarbeitern - durch Erkrankung der 
Bandscheiben oder Wirbelsäule - 
werden vermieden bzw. reduziert.

Mit seiner 50 mm Niedrigluftfede-
rung ist er auch unter schwierigen 
Einbauumständen - insbesondere bei 
geringer Einbauhöhe - hervorragend 

geeignet und kompensiert optimal 
Fahrzeug- und bodenbedingte Schläge 
bis zu 70 % - für ein absolutes Höchst-
maß an Fahrkomfort in schwierigem 
gelände. Insbesondere werden Stöße 
und Schwingungen, welche i.d.R. auf 
Wirbelsäule und Bandscheiben wirken, 
auf ein minimales Maß reduziert. Aus-
gestattet mit stabiler Seitenführung 
im Rücken und Sitzbereich wird eine 
korrekte Oberkörperstabilisierung und 
-führung erreicht. Als wichtigste Aus-
stattungsvariante sorgt die weltweit 
medizinisch anerkannte „Schukra 2-

... passt in  jeden Offroader* 

50 mm Niedrigluftfederung 

Hier: Variante mit Kunstleder
(Fotos: Einbaubeispiel Nissan Navara)

Standard:
· Luftfederung 12 / 24 Volt
· Stabile Oberkörperführung am Rückenteil
· Stabile Seitenführung am Sitzteil
· Rückenlehnenverstellung
· Neigungsverstellbare Kopfstütze
· Lehne entriegelbar
· Längsverstellung
· Stoff oder Kunstleder ohne Aufpreis

Sonderausstattung  / Zubehör:
· Sitz und Rückenheizung
· Armlehnen links/rechts
· 2 Wege Schukra-Lordosenstütze 
 einst. Wirbelsäulenstütze
. Sitztiefeneinstellung 
 (verlängerte Beinauflage )
· Verstellbare Seitenwangen am Rückenteil
· Elektrische Ausstattung z.B. elektr. Lehne
· Kunst- /Echtleder

Weitere individuelle Ausstattungen sind 
möglich. Bitte sprechen Sie uns an! Für einen 
Vohrführtermin vereinbaren Sie bitte einen 
Termin mit unserem Hause.

Übrigens 
Unsere Gesundheitssitze sind Bezu-
schussungsfähig! Wir beraten Sie gerne 
über die Förderungsmöglichkeiten für 
orthopädische Sitze durch Arbeits- und 
Integrationsämter sowie Berufsgenossen-
schaften.

Ausstattungs-Varianten:

www.offroad-sitze.de www.offroad-sitze.de

Wege Lordosenstütze“ (optional) für 
eine permanente und punktgenaue 
Stützung der Wirbelsäule und des 
Oberkörpers. Somit beugt der ASN 
Spezialsitz K 331 Offroad  Erkrankun-
gen der Wirbelsäule und des gesamten 
Bewegungsapparates vor, bzw. sorgt 
für eine spürbare Entlastung sowie 
eine deutliche Schmerzreduzierung bei 
bereits bestehenden Rückenerkrankun-
gen. 

Preis je nach Ausstattung und 
Fahrzeugtyp incl. Einbau und TÜV- 
Voführung ab ca. 2.500 Euro - 
gerne unterbreiten wir Ihnen ein 
persönliches Angebot.

*Einbaumöglichkeit muss in 
jedem Einzelfall geprüft werden!
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Tel. 05621 - 96 24 36 •  www.autositze-nobis.de

Behinderten-Kindersitze
Auch zum schwenken: Bei ASN gibt es 

natürlich auch Kindersitze, die es Eltern 
und Betreuern einfacher machen!

Schwenksitze
Je nach Fahrzeugtyp können die 

Schwenksitze zwischen 45 und 90 
Grad zur Seite geschwenkt (auf 

Wunsch auch elektrisch schwenkbar 
mit Fernbedienung) und nach Bedarf 

mit einer mechanischen oder 
elektrischen Vorschubeinrichtung 

ausgestattet werden. 

ASN hat sich auf die Mon-
tage und Wartung von Sitz-
lösungen, sowie individu-
ellen Fahrzeugumbauten  
spezialisiert. 
Ein ganz besonderer Service 
bei ASN ist dabei auch der Ein-
bau der  innovativen Dreh- und 
Schwenkeinrichtungen für Seni-
oren oder behinderte Mitmen-

schen. Denn die alltägliche Au-
tofahrt kann zur Qual werden, 
wenn schon das Einsteigen eine 
Tortur für Sie oder Ihren Helfer 
ist. Ganz gleich welchen Fahr-
zeugtyp Sie fahren: Sie erhal-
ten von uns immer eine pas-
sende und individuelle Lösung 
und nicht zuletzt natürlich auch 
faire Konditionen. 

Die alltägliche Autofahrt kann zur 
Qual werden, wenn schon das 
Einsteigen eine Tortur für Sie oder 
Ihren Helfer ist. Hier sorgt der 
ASN-Schwenksitz für Erleichterung. 
Sie betätigen den leichtgängigen 
Entriegelungshebel, der Sitz schwenkt 
über den Türholm aus. Nehmen Sie 
nun Platz und schwenken Sie den Sitz 
zurück in seine ursprüngliche Postion. 
Unsere körpergerechten 
orthopädischen Spezialsitze mit 
Schwenkvorrichtung eignen sich zum 
Einbau als Beifahrer- oder Fahrersitz 
(Fahrzeugabhängig) und gibt es in 
folgenden Varianten:

Schwenksitze 
Für Senioren oder behinderte 
Mitmenschen!
Schwenk-Hubsitze
Mit elektromechanischer Absenkung für 
Minibusse und Großraumlimousinen.
Rollstuhlschwenksitze
Problemloses Einsteigen auch 
schwergewichtiger und hochgelähmter 
Personen mit Rollstuhl. Im Lieferumfang 
enthalten ist ein eigener 
Rollstuhlunterbau, der sich gut in jedem 
Kofferraum verstauen läßt!

Unser Schwenksitz ist für fast 
alle 2- und 4-türigen Fahr-
zeuge geeignet. Die Abnah-
me durch den TÜV erfolgt in 
unserem Hause!

Unser Tipp !!! 
Auf unserer umfangreichen Homepage finden Sie 
neben unseren Stan-
dardprodukten, wie 
orthopädischen Sit-
zen von Recaro oder 
König, natürlich auch 
unsere Reha Produk-
te und Zubehör von 
Balder und anderen 
namhaften Herstel-
lern!  Sie suchen spe-
zielle Lösungen, wie 
Gasringe am Lenk-
rad oder handbe-
diente Betriebsbrem-
sen? Dort erhalten Sie außerdem weiterführende 
Informationen, technische Dokumentationen zum direk-
ten Download, interessante Links und auch die Möglich-
keit Artikel direkt zu bestellen! 

w w w . A u t o s i t z e - N o b i s . d e / r e h a

Schwenksitze: Die Ein- & Ausstieg-
lösung für jedes Fahrzeug!

Bahnhofs t raße  11  •  D-34537  Bad W i ldungen  •  Fax:  05621  -  7  33  40  •  in fo@autos i tze-nobis .de

Behindertenumbauten
Individuelle Umbauten an Fahrzeugen zur 
behindertengerechten Nutzung erfordern die 
Kompetenz eines erfahrenen Unternehmens. 
Bei ASN erhalten Sie die nötige persönliche 
Beratung und außerdem folgende Leistungen: 

• Bau von Spezialsitzen und Umbau von
   Fahrzeugen für Senioren und Behinderte
   wie Rollifahrer, Kleinwüchsige etc.
• Handbedienungen für Gas o. Bremse 
• Rollstuhlrampen u. -verladesysteme 
• Spezialsitze u. REHAMED Sitze uvm.

Setzen Sie sich bitte mit uns in Verbindung, 
wir erstellen Ihnen Ihr persönliches Angebot!

REHAMED

Durch individuelle Sonderabände-
rungen, die auf den jeweiligen Be-

hinderungsgrad genauestens abge-
stimmt werden, können wir optimale 

Lösungen anbieten. 

Viele Leiden im Bereich von Wirbel-
säule, Rücken, Hüfte oder Beinen 

können durch Einsatz dieses neuar-
tigen Spezialsitzes ausgeglichen 
werden! Bitte fordern Sie unser 

detailliertes Prospekt an!

Unser Sitze Studio ist mit ständig über 35 Mustersitzen und top geschultem Beratungspersonal eines der größten in Deutschland!

Sitze Studio

»ASN macht Sie mobil!«

Der ASN-Rehamed Spe-
zialsitz macht beschwer-
denfreies Autofahren (auch 
für Rollstuhlfahrer) möglich 
und bringt Ihnen spürbare 
Erleichterung! 

ASN REHAMED Sitz

Rollstühle - Stützpunkthändler

Beachten Sie auch 

unser Spezialsitze-

Angebot für 

Kleinwüchsige!

Als Balder-Rolli Händler erhalten Sie bei 
Nobis natürlich sämtliche Rolli-Modelle dieses 
renomierten Herstellers und die kompetente 
Beratung gleich dazu. Fragen Sie nach 
unserem Rolli-Spezialisten! Außerdem gibt 
es bei ASN innovatives Rolli-Zubehör wie 
die mehrfach faltbare Aluminiumrampe, 
die sich wie ein Koffer 

zusammenfalten und tragen läßt. 
Sie nimmt bei der Aufbewahrung 

nur sehr wenig Platz in 
Anspruch und hat nur eine 
Innenbreite von 76cm. Sie ist 
für verschiedene Spurbreiten 
nutzbar und hat eine geprüfte 
Nutzlast von 270 kg!Rollstühle 

Stützpunkthändler

Rollstühle und faltbare 
Rollirampen

flyer_nobis_reha_DINlang_2003-10-01_05.indd 02.10.2003, 13:492
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Bahnhofstraße 11 • D-34537 Bad Wildungen
Fax: 05621 - 7 33 40

info@autositze-nobis.de • www.autositze-nobis.de

Telefon: 05621 - 96 24 36

Richtung
HANNOVER

Richtung
DORTMUND

Richtung
EISENACH

Frankenberg B 252

B 253

Kassel

Marburg

Korbach

A44

Arolsen

Gießen

Richtung
DORTMUND

Alsfeld

A5

B 254

B 323

A45

Wabern

Zwesten
B 3

Richtung
FRANKFURT

A7

Homberg
(Efze)

Bad-Hersfeld

A49

B 485
Bad Wildungen

So finden Sie uns:

Ihr persönlicher Berater:
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Sitzberatungsprofi:Serien- und Maßanfertigungen - Behindertengerechte orthopä-dische Sitze für PKW, LKW, Wohnmobile, Reisbusse, Boote, Off-Road Fahrzeuge, Baumaschi-nen-Schwingsysteme, Sport- & Rennsitze, Leder-Sonderausstat-tung - individuelle fachkundige Beratung durch speziell geschultes Fachpersonal. Eigene Fachwerkstatt für Sitzumbauten - Sitzstudio zum Probesitzen. Finanzierung und Leasing.

Kfz-Umrüstung für Behinderte
Sitz-Sonderanfertigungen für 
Schwerbehinderte
Mechanische u. elektrische 
Schwenk- u. Drehvorrichtungen
Handbedienungsgeräte für
Gas- und Bremse
Hebebühnen und Auffahrrampen 
für Rollstühle

Leistungen:

TÜV-Sondereintragungen • Fahrzeug + Sitztechnik  •  Recaro-Exklusivhändler  •  KFZ-Behinderten-Umbauten

„Mobilität für Alle“

www.autositze-nobis.de

Sitz-Studio
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Ein- und Ausstieghilfen, 
Rollis & Rollstuhlrampen, 

Fahzeugumbauten und Bau 
von Spezialsitzen für 

Senioren und Behinderte 

Reha-Mobil

Rollstühle - Stützpunkthändler

www.autos i tze-nobis .de

Beachten Sie auch unser Spezialsitze-Angebot fü
r Kleinwüchsige!

flyer_nobis_reha_DINlang_2003-10-01_05.indd 02.10.2003, 13:491

Anschrift:
ASN - Autositze Nobis
Bahnhofstraße 11
D-34537 Bad Wildungen

Telefon: +49 (0) 56 21 - 96 24 36
Fax:  +49 (0) 56 21 - 7 33 40
Email:  info@autositze-nobis.de
http:// www.autositze-nobis.de

Inhaber: Angelika Nobis
USt. ID-Nr.:   DE 201723959 

Öffnungszeiten:
Mo. - Fr. 9 - 18 Uhr / Sa. 9 - 13 Uhr

Sachbearbeiter:

Datum:

ASN - Bahnhofstr. 11 - 34537 Bad Wildungen

Per Fax: 089 - 76 758 758
Public-Tools
Stephan Daniel
Tumblinger Straße 26

80337 München

O Auftrag      O Anfrage   Eilig: O ja / O nein

O bestehendes Projekt 
O neues Projekt
O Pflege der Homepage / gem. Pauschalvereinbarung

Sehr geehrte Damen und Herren,

hiermit erhalten Sie folgenden Auftrag / Anfrage:

Projekt / URL:  __________________________________________

Kampagne:  __________________________________________

Termin: __________________________________________

Farben / Maße:  __________________________________________

Dritte: Ansprechpartner / Name, Tel, Email - Fax:

________________________________________________________
(ggf. Liste hinzufügen)

Beschreibung / Details:  O Beratung / Consulting / Text
    O Gestaltung o. Satz (Print / DTP)
    O Gestaltung o. Programmierung (Internet)

________________________________________________________

________________________________________________________

________________________________________________________

Bei erteilten Aufträgen gelten die AGB, der Haftungsauschluß und die aktuelle Preis-
übersicht von Public-Tools, Inh. Stephan Daniel in München. Insbesondere die Erstellung 
von Gestaltungsentwürfen wird bereits in Rechnung gestellt. Druckpreise verstehen sich 
grundsätzlich zzgl. Gestaltung/Satz. Die Übersendung einer Auftragsbestätigung ist nicht 
zwingend erforderlich. Bei Anfragen bitten wir um Rücksprache, falls die Erstellung eines 
qualifizierten Angebotes mögliche Kosten verursacht.

Mit freundlichen Grüßen

In der Anlage finden Sie:

________________________________________________________

DTP | Editorial | Drucksorten

ASN 
Autositze Nobis

10/1999 – 01/2014

Anforderungen: 
Desktop Publishing
Webdesign & Video

Lösungen: 
Zahlreiche DTP Arbeiten und 
Bildbearbeitung (Ausstattung, 
Anzeigenkonzeption, Broschü-
re, Flyer, Produktblätter, Erstel-
lung eines Corporate Design 
Guides
 
Skills:
Fotografie, Video, 
Indesign + Photoshop
Premiere



Mediendesign und Beratung Digital & Print für kleinere und mittlere Unternehmen.  
Email: hello@publictools.com    |     Tel. +49(0) 8651-965 43 43

Webdesign & Programmierung

Public-Tools - Mediendesign für Print und Internet & Fotografie 

Publ ic -Tool s  •  Mediendes ign für  Pr int  und Internet  & Fotogra f i e  •  Inh.  Stephan Danie l  •  Tumbl inger s t r.  26  •  80337 München  •  Te l  +49 089 -  76  77 50 55  •   www.publ ic - too l s .de 

Kunde: ASN Autositze Nobis Aufgaben und Lösungen: Konzeption, Gestaltung der Homepage für responsive 
Webpages. Barrierefreiheit durch Einbau der Browserweiche und Breakpoints für „mobile first“.

„Mobilität auch mit der Homepage”

Rich Media: Gesamte Homepage für alle Endgeräte erreichbar. HTML/CSS. System: LAMP-Server (Linux, Apache, 
MySQL über phpMyAdmin und PHP) Besonderheit: Downloadbereich für registrierte Nutzer.

ASN 
Autositze Nobis

10/1999 – 01/2014

Anforderungen: 

ASN in Bad Wildungen ist spe-
zialisiert auf Autositze. Mein 
Auftrag war eine ausgeklügelte 
onPage Strategie und die Wei-
terentwicklung der Homepage. 

Bestandteile: Webshop, Vi-
deos, Gästebuch, Downloadbe-
reich für Produktblätter, Presse-
bereich, Social Media 
(Xing und Facebook)
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Z E I T  u n d / o d E r  r A u M
„ I n T E r v A l l o M E T E r “

Distanzinter vall
(A) 5x{(1 km a 15,5 km/h)  + ( 0,45 km Meter a 9 km/h)}=7.25km (00:34:20)

(B) 5x{(1 km a 13,5 km/h)  + ( 0,45 km Meter a 8 km/h)}=7.25km (00:39:08)

Ze i t inter vall
(A) 5  x {( 00:04:00 a 15,5 km/h)  + ( 00:03:00 a 9 km/h)}=00:35:00 (7.42km)

(B) 5  x {( 00:04:00 a 13,5 km/h)  + ( 00:03:00 a 8 km/h)}=00:35:00 (6.50km)

x O 2  +  0  H F / M I N  =  0  K C A L
„ K N E B E L - D A N I E L S C H E ´  F R E I Z E I T  T H E O R I E “

Grafik | Zeichnung | Malerei  

Knebel
Personal Training 

04/2003 – 09/2015

Anforderungen:  Visualisierung 
Skills: Sketch, Photoshop
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Mögliche Ziele beim
Personal Training
• Verbesserung der allg. Fitness

• Steigerung des Wohlbe nden

• Gewichtsreduktion

• Ausgleich zum Beruf

• Leistungssteigerung im Beruf

• Rehabilitation (z.B. Wirbelsäule)

• Prävention (Knie, Hüfte etc.)

• Sporttherapie

• Erlernen neuer Sportarten

• Timemanagement 

• Lebensplanung

• Koordination

• Gleichgewicht

• Erreichen von Zielen 

Warum Personal Training?
Beim Personal-Training werden Sie 
ununterbrochen von Ihrem persön-
lichen Berater (Personal-Trainer) be-
gleitet. Fehl- oder Überbelastungen 
sind somit praktisch ausgeschlossen 
und gezielte Korrekturen und Moti-
vation garantieren maximalen Trai-
ningserfolg schon in kurzer Zeit. 
Realistische Trainingziele werden 
klar de niert und durch individuelles Training mit 
dauernder Überwachung sicher erreicht. 

Garantierte Trainingsqualität durch 
langfristig-persönliche Trainingsüberwachung.

www.carstenknebel .com

Personal Training

Fokussierung

Balance

Entspannung

Ruhe

Gelassenheit

Kräftigung

Energie

Motivation

Entschlossenheit

Dynamik

Carsten Knebel
Dahlienweg 39, 83043 Bad Aibling

mobil: 0179- 486 23 71
email: info@carstenknebel.com

Personal  Training

carstenknebel .com

carstenknebel .com

Bal lsportarten

Fitnesstraining

Inl ineskating

Jogging

Klettern

Krafttraining

Radfahren

Mountainbiking

Schwimmen

Tennis

Triathlon

Walking

Windsurfen 

Spezialgebiet:
Sporttherapie von ausgewählten Krankheiten wie De-
pressionen, Polyneuropathien oder Diabetes Melitus 
und Rehabilitation bzw. Prävention an Knie, Hüfte und 
Wirbelsäule.

In Kooperation mit:

Quest-Sportclub Kolbermoor

In Kooperation mit:

Quest-Sportclub Kolbermoor

Meine Kooperationspartner:
• Sportmediziner
 Dr. Ludwig Geiger Sport-
 Präventivmedizin

• Orthopäden
• Heilpraktiker
• Fitness- und Sportclubs
 Leo‘s Sportsclub, M ünchen
 Quest-Sportclub Kolbermoor

Carsten Knebel • Dahlienweg 39 • 83043 Bad Aibling • mobil: 0179 - 486 23 71 • email: info@carstenknebel.com

Personal Training ist eine Dienst-
leistung, die von jedem in 
Anspruch genommen werden 

kann - sei es zur allgemeinen 
Steigerung des Gesundheits-
bewusstseins oder  zur Opti-
mierung der Leistungsfähigkeit 
und Konzentration im Beruf. 
Auch Freizeitsportler kommen 
auf ihre Kosten, denn sie  n-
den Expertenrat zu den The-
men Kraft, Beweglichkeit und 
Ausdauer.

Die alten Philosophen und die 
moderne Sportmedizin - alle 
fordern das Gleiche: Balance 

und Harmonie von Körper und 
Geist. Deshalb ist mein Personal 
Training durch einen ganzheit-
lichen Ansatz, bei dem Bewe-
gung, gesunde Ernährung, Ent-
spannung, Koordination und 
Beratung in allen Gesundheits-
belangen im Vordergrund ste-
hen, gekennzeichnet.
Auf diese Weise gewinnen Sie 
neue Lebensqualität,   mehr 
Wohlbe nden und Lebenskraft. 
Insbesondere durch das um-

fang- und abwechslungsreiche 
Trainingsprogramm biete ich 
Ihnen Inspiration und Motivati-
on für Beruf und Alltag.

Was Sie über mein Konzept wissen sollten
Eine kleine Reise in die Tiefe der Möglichkeiten des Lebens.

Personal  Training

carstenknebel .com

Kurz vorgestellt:
geb. 19. März 1973

Diplomsportlehrer
Dipl. Sportwissenschaftler
Fitnesstrainer
Personaltrainer
Skilehrer
Schulsportlehrer
Lizensierter Leichtathletiktrainer

Fortbildungen:
Reha (Fuß, Knie, Hüfte, Rücken)
Ernährungsberatung

Individuelles Training und Trainingsüberwachung:

Garantierte Trainingsqualität durch langfristig-persönlche Trainingsüberwachung.

• Persönliche Sportbetreuung
• Individuelle Trainingspläne
• Flexible Trainingszeiten
• Variable Trainingsorte
• Wissenschaftliche Beratung
• Diskretion u. Motivationskraft
• vielseitiges Sportartenangebot
• Prävention
• Rehabilitation
• Fitnesstraining
• Zielorientiertes Training

G a n z h e i t l i c h e s  T r a i n i n g s k o n z e p t :

M a c h e n  S i e  d e n  
1 .  S c h r i t t !

Haben Sie Interesse an einer individuellen 

Erstberatung? Dann rufen Sie mich bitte 

einfach an, gerne können Sie 

einen Termin mit mir vereinbaren. 

DTP | Editorial | Drucksorten

Knebel
Personal Training 

04/2003 – 09/2015

Anforderungen: 
Logodesign, DTP Grafik und 
Fotografie und Bildbearbeitung 
für Faltflyer und Businesskarten 
mit Termin-Memo, Wedesign 
und Pflege der Sites.

Skills:
Fotografie, Video, 
Indesign, Photoshop
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DTP | Editorial | Drucksorten

Licht & Technik
2002 – 2015 

Anforderungen: 
Bei Licht & Technik in München 
konnte ich meine ausgepräg-
te analytische Denkweise unter 
Beweis stellen. Beispielsweise 
beauftragte mich der Kunde mit 
der Budgetplanung, Konzeption 
und Gestaltung von Broschüren 
bis hin zur Druckvorstufe. Da-
bei konnte der Kunde auf meine 
– auch bei Ihnen geforderten - 
sehr guten analytischen Erfah-
rungen im Marketingbereich 
bauen. Die Broschüren wurden 
dann einer Fachzeitung für Ar-
chitekten als Beilage beigefügt. 
Die Kampagne übertraf die 
Erwartungen meines Kunden 
deutlich.
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Grafik | Zeichnung | Malerei  

Anforderungen: 
Grafik, Illustrationen und Tem-
plates für Powerpoint.

Skills:
Sketch, Photoshop, 
Powerpoint

Woehner
Systemtechnik
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Petrich

Fliesen & Böden

Anforderungen: 
Logo, Corporate, Layout und 
Satz der Ausstattung

Konzept und Gestaltung selbst-
durchschreibender Formulare, 
als Regiebericht. Logo Design.  
Indesign, Photoshop

Fliesen

Telefon/Fax/Email:
Mobil:    0177 - 773 8 967
Email:    up@fliesen-boeden.de

Kundenanschrift:

Menge:     Bezeichnung/Artikel Nr.: Menge:     Bezeichnung/Artikel Nr.:

Datum  Unterschrift: Facharbeiter/Helfer

Arbeiten:
fertig        offen        Neuer Termin am:

Auftraggeber:          Datum:

Auftrags-Nr.:

Bau- / Reparaturstelle:

Ausgeführte Reparaturen / Arbeiten / Montagen :

Bemerkungen / Zusatzmaterial:
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Gefahrene
Kilometer: von:

bis:

Arbeit

von:
bis:

Facharbeiter

Facharbeiter
Helfer

=Std. Gesamtstunden:Fahrzeit/Std.

=Std. Gesamtstunden:Fahrzeit/Std.

Die Ware und eingebaute Teile bleiten bis zur vollständigen 
Bezahlung Eigentum des Lieferanten (Eigentumsvorbehalt). 
• Arbeiten wurden ordnungsgemäß ausgeführt
• Normale Stunden anerkannt

Ort, Datum  Unterschrift u. Name des Kunden

RepaRatuR

NeuBau

umBau

moNtage

LIeFeRuNg

Grundierung
Haftprimer
Kleber
Flexkleber
Schnellkleber
Bodenausgleichsmasse
Putz
Mauermörtel
Estrich/Schnellestrich
Y-Tong
Ziegel
WEDI Bauplatte
GK Bauplatte
GK Spachtelmasse weiß/grün
Dichtfolie
Dichtband
Entkoppelungsmatte 

Anschrift:
Von-Kleist-Str. 16
09366 Stollberg

Uwe Petrich 
Fliesen, Mosaik, 
Naturstein und Marmor
WK Chemnitz / HWK-Nr:B-0047591
FA Stollberg/Steuer-Nr:224/256/00412

Entkoppelung-u.Abdichtungsmatte
Kantenschienen
Bodenabschlußschienen
Silikon
Acryl
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Fa
lz

:

Eiscafé Delizia

Anforderungen: 
DTP, Layout und Satz von 
aufwändig gefächerten
Eiskarten Druckvorstufe

Skills:
Fotografie, Indesign, 
Photoshop

Riesen -Eisbecher
10 Kugeln 6,30  

Portion Sahne  0,50
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J e  nach Saison und Wetterlage kann das Angebot 
abweichen -  bitte fragen S ie unseren Ser vice!

E i sbecher & Portionen

Eis-Sorten

je Kugel

- ,70 €

Milchspeiseeis
Vanille • Schoko • Nuss • Mocca
Stracciatella • Malaga • Pistazien
Walnuss • Joghurt 

Fruchtspeiseeis
Apfel • Ananas • Orange
Himbeere • Zitrone • Erdbeere
Banane • Cocosnuss • Kiwi

Unser Eis  wird aus hochwertigen Zutaten im Hause 

fr i sch zubereitet.  Da es  s ich um Naturprodukte han -

delt ,  s ind Geschmacksveränderungen mögl ich,  die 

nicht herstel lungsbedingt s ind. Überzeugen S ie s ich 

von der Qual ität unseres Eises!

E i s - Getränke

Bambini

Milchmix   2,20

Riesen -Milchmix   3,90

Eis-Kaffee   2,60

Eis-Schokolade   2,60

Eis-Orange   2,60

großer Eis-Kaffee, 
-Schokolade oder 
Eis-Orange  4,90

+ Extra Sahne   0,50 

„Pinocchio“
Gemischtes Frucht- 
und Milcheis 
mit Sahne 2,20

„Mickey Mouse“
Gemischtes Frucht- 
und Milcheis mit 
Sahne 2,20

„Spaghetti  Ragazzi“
Gemischtes Milcheis mit
Erdbeersauce(1,2) u. Sahne 
   2,20

Kl.  Becher   3 Kugeln 2,10

Eisbecher   5 Kugeln 3,50 

Großer Becher7 Kugeln 4,90 

Portion Sahne   0,50

Hinweis zu den verwendeten Inhaltsstoffen bei Eis und Eis-Saucen:
1) Mit Farbstoff (en) / 2) mit Konservierungsstoff (en)
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delizia_eis-karte_320x145_12seitig_2004-04-29.indd 30.04.2004, 16:232

per l´amore

„Wiener Becher“
Vanille- und Mokkaeis 
(Milcheis), Mokka-
sauce(1,2) u. Pralinen 
mit Sahne  5,20

tradizional i

„Krokant Becher“
Milcheis, Krokant, Schoko-
Nuss-Sauce(1,2) u. Sahne  4,10

„Amarena Becher“
Gemischtes Milch- und Fruchteis 
mit Amarenakirschen(1,2), 
Amarena-Sauce(1) u. Sahne 3,90

 Ei
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„Heiße Liebe“
Vanilleeis (Milcheis), heiße 
Himbeeren u. Sahne         3,40

Heiße Liebe

Wiener Becher

Krokant 
Becher Amarena 

Becher

Schwarzwald
Becher

Nuß-Becher

After Eight
Becher

Schoko 
Schale

Banana Split

„Nuß Becher“
Nuss-Eis (Milcheis), Nüsse, 
Sauce(1) und Sahne   3,90

„Schwarzwald Becher“
Vanilleeis (Milcheis), Schatten-
morellen, Kirschwasser, 
Sauce(1) u. Sahne  4,20

„Banana Split“
Gemischtes Milch- u. Fruchteis, 
frische Banane, Sauce(1,2), 
und Sahne    4,20

„After Eight Becher“
Schokoladeneis (Milcheis), 
„After- Eight“, Sauce(1,2) 
und Sahne  4,20

„Schoko Schale“
Milcheis, Schokoraspel, 
Sauce(1) & Sahne   4,10

delizia_eis-karte_320x145_12seitig_2004-04-29.indd 30.04.2004, 16:264
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Weinhandel 
Reitter

Anforderungen: 
2 x jährlich Gestaltung und Satz 
der Preislisten, Druckvorstufe

Skills:
Fotografie, Indesign, 
Photoshop

2012 Grüner Veltliner Landwein trocken, 
Hauptsorte 
Niederösterreichs 
fruchtiges Bukett, 
spritzig, leicht pfeffrig 
und von ausdrucksvoller 
Würzigkeit

1 3,80 3,80

2012 Grüner Veltliner 
LÖSS I

Qualitätswein trocken 0,75 5,95 7,93

2012 Grüner Veltliner 
LÖSS II

Qualitätswein trocken 0,75 6,95 9,27

11/12 Grüner Veltliner 
LÖSS III

Ried Scheiben 0,75 8,90 11,87

11/12 Riesling Qualitätswein trocken 0,75 7,50 10,00

2010 Zweigelt Qualitätswein trocken 0,75 6,90 9,20

2009 Darkred LÖSS
Rotweincuvée

Qualitätswein trocken 0,75 9,50 12,66

2008 Château Anniche AC Premières Côtes de 
Bordeaux

0,75 6,95 9,27

2008 Château Leydet 
Valentin

Saint Emilion 
Grand Cru, Bordeaux

0,75 15,90 21,20

Williams Christ 
42 % Vol.

0,5 15,20 30,40

Mirabelle 42 % Vol. 0,5 13,00 26,00

Bischoffinger 
Winzerkaffee

Likör mit Tresterbrand 
17 %Vol.

0,5 14,00 28,00

Bischoffinger Roter 
Weinberg-Pfirsich

Likör 18 % Vol. 0,5 12,65 25,30

2010 Montepulciano d’ 
Abruzzo VDT rot

Castel d’ Aragona 1 5,90 5,90

2010 Lugana DOC Azienda Agricola 
Pilandro (Lombardei)

0,75 8,80 11,73

2009 Marche 
Esino Rosso DOC

Moncaro  (Marken) 0,75 6,90 9,20

Prosecco DOC Frizzante 0,75 5,90 7,86

Traubenkernöl aus der 
Provence 

0,75 5,50 7,33

Kaffee Espresso ganze 
Bohnen

1 Kg 17,90

11/12 Weißer Burgunder
Qualitätswein

trocken 0,75 6,45 8,60

2011 Grauer Burgunder
Qualitätswein

trocken 0,75 6,85 9,13

2011 Chardonnay
Qualitätswein

trocken 0,75 7,20 9,60

2010 Spätburgunder
Qualitätswein

trocken 0,75 8,45 11,27

2010 Chardonnay
Sekt brut

Erlesener Winzersekt 0,75 11,20 14,93

2010 Pinot Sekt 
brut

Erlesener Winzersekt 0,75 9,90 13,20

2010 Pinot Sekt 
extra trocken

Piccolo 0,2 2,85 14,25

Angelo SECCO
- unser spritziger

junger, frecher 
Rosé Perlwein

0,75 5,90 7,87

Badischer 
Landwein

trocken 
kräftiges Bukett

1 4,15 4,15

2011 Spätburgunder Weißherbst 1 5,85 5,85

2011 Spätburgunder kräftige Farbe, 
wärmende Fülle

1 6,45 6,45

11/12 Müller Thurgau feines Bukett, frisch 1 4,75 4,75

2012 Silvaner 
(Bordeauxflasche)

frisch, fruchtig, 
feinrassige Säure

1 4,95 4,95

2012 Weißer Burgunder 
(Bordeauxflasche)

erfrischend belebende 
Säure, feine 
Apfelaromen

1 5,65 5,65

2011 Spätburgunder Rosé (Bordeauxfl.) 1 6,15 6,15

2011 Spätburgunder 
(Bordeauxflasche)

kräftige 
Tanninstruktur, 
vollmundig

1 6,45 6,45

2011 Sauvignon Blanc
QbA trocken

Duft nach 
Stachelbeeren und Heu 
knackige Säurestruktur

0,75 6,20 8,27

2012 Weißer Burgunder 
QbA halbtrocken 
– Serie Tradition –

vielschichtiges 
belebendes 
Fruchtspiel

0,75 5,10 6,80

2012 Grauer Burgunder 
QbA trocken – 
Serie Tradition –

charaktervoller, 
klarer Burgundertyp

0,75 5,25 7,00

2011 Enselberg  Grauer 
Burgunder 
Kabinett trocken

feinfruchtig, 
erfrischendes 
Säurespiel im 
Gaumen

0,75 6,35 8,47

2009 Enselberg Ruländer 
Spätlese

kräftige Süße, 
pikante Säure, reife 
Waldbeeren

0,75 6,70 8,93

2012 Gewürtztraminer 
Kabinett

milder Duft von 
Rosen u. Gewürzen

0,75 6,85 9,13

2011 Spätburgunder 
Rosé QbA trocken 
– Serie Tradition –

ein anregend frischer 
und fruchtiger 
Sommerwein

0,75 5,20 6,94

10/11 Enselberg 
Spätburgunder 
Weißherbst Kabinett

frische Orangen- und 
Beerenaromen

0,75 5,90 7,87

2011 Rotweincuvée 
QdA trocken 
„Tradition“ 

Komposition aus 
Spätburgunder  & 
Cabernet Mitos

0,75 5,30 7,07

2011 Enselberg 
Spätburgunder 
QbA

angenehme samtige 
Rotweinart

0,75 6,45 8,60

2011 Enselberg 
Spätburgunder 
QbA trocken

gute Tanninstruktur, 
feine Kirscharomen

0,75 6,45 8,60

2009 Spätburgunder 
Weißherbst 
Auslese

Bordeauxflasche 0,5 8,90 17,80

2009 Ruländer Steinbuck  
Beerenauslese

DLG Silber 
prämiert

0,375 13,95 37,20

2012 Gutedel 1 3,80 3,80

2012 Gutedel trocken 1 3,80 3,80

2011 Spätburgunder QbA 1 5,40 5,40

11/12 Gutedel QbA trocken 0,75 4,20 5,60

2012 Müller Thurgau QbA trocken 1 5,50 5,50

11/12 Iphöfer Kronsberg 
Silvaner QbA

trocken Bocksbeutel 0,75 6,50 8,68

2012 Scheurebe QbA fruchtige trockene Art 0,75 6,50 8,68

11/12 Iphöfer Kronsberg 
Scheurebe 
ALTE REBEN

Spätlese trocken, 
großartiges 
Aromenspiel

0,75 15,80 21,08

2010 Reinares Tinto 
Tempranillo 

0,75 3,50 4,67

2010 Finca Tardana 
Tempranillo 
Garnacha 

Tinto Roble 0,75 4,80 6,40

2008 Finca Tardana
Tempranillo 
Merlot

Crianza 0,75 7,45 9,92

2005 Finca Tardana 
Tempranillo Cabernet 
Sauvignon

Reserva 0,75 8,95 11,93

2010 Conte de D.O. 0,75 6,50 8,68

2008 Conte de Crianza 0,75 7,95 10,60

2005 Conte de Reserva 0,75 12,95 17,27

2011 Riesling 
Qualitätswein

trocken -
rassig, feine Säure 

1 6,10 6,10

2011 Spätburgunder
Qualitätswein

samtig, harmonisch 1 6,90 6,90

2011 Spätburgunder Qualitätswein trocken, 
kräftig, ausdrucksvoll 

1 6,90 6,90

2012 „Alde Gott” Rivaner 
& Riesling „RR“

Qualitätswein trocken 0,75 4,70 6,27

2011 „Alde Gott” Riesling Kabinett trocken 0,75 7,20 9,60

2011 „Alde Gott” Rosé Qualitätswein trocken 0,75 6,30 8,40

2011 „Alde Gott” Spätburgunder 
Weißherbst Kabinett 

0,75 7,00 9,33

2011 „Alde Gott” Spätburgunder Kabinett 0,75 7,90 10,53

2011 „Alde Gott” Spätburgunder Kabinett 
trocken 

0,75 7,90 10,53

2011 „Alde Gott” Spätburgunder Spätlese 
trocken 

0,75 9,90 13,20

2011 „Alde Gott” 
Riesling-Sekt Brut

Klassische Flaschengärung 
duftig, mit zarter Fülle und 
rassiger Säure

0,75 9,50 12,67

2009 Merlot Rosenkranz Qualitätswein 
trocken

0,75 14,75 19,67

2009 Blauer 
Spätburgunder

Edition Rubin
Qualitätswein 
trocken
ertragsreduziert durch 
Traubenteilung

0,75 14,75 19,67

2011 Grauer Burgunder
QbA trocken

Edition Opal
Qualitätswein 
trocken
ertragsreduziert durch 
Traubenteilung

0,75 9,95 13,27

2011 Weißer Burgunder
QbA trocken

Edition Saphir
Qualitätswein 
trocken
ertragsreduziert durch 
Traubenteilung

0,75 9,95 13,27

2012 white cocoon 
Pinot Noir blanc 
de noirs

Qualitätswein 
trocken, Blauer 
Spätburgunder weiß 
gekeltert

0,75 8,45 11,27

2009 red cocoon 
Rotwein Cuvée

Qualitätswein 
trocken, ein 
Rotwein-Cuvée mit 
internationalem Flair

0,75 10,45 13,93

2009 Pinot Noir Qualitätswein 
trocken 0,75 9,95 13,27
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DTP | Editorial | Drucksorten

Weinhandel 
Reitter

Anforderungen: 
Diverse Drucksachen (Poster, 
Flyer, Briefpier, Visitenkarten), 
Druckvorstufe

Skills:
Fotografie, Indesign, 
Photoshop



Mediendesign und Beratung Digital & Print für kleinere und mittlere Unternehmen.  
Email: hello@publictools.com    |     Tel. +49(0) 8651-965 43 43

Vertrieb
Messen & Promos

01 - 04 Buchmesse Frankfurt 
und die Messe SPIEL in Es-
sen Herbst/2016 / Standpla-
nung, -buchung, sowie / Auf- 
und Abbau / Marketing und 
Vertrieb, Messebau, PR. DTP: 
Drucksorten und Verpackung

Bei dem Projekt “Mit Essen 
Spielt Man” entstanden die Kar-
tenspiele Box “Jeu-d’œuvre“ für 
4 Spielideen (wie Protein Poker, 
Trumpf mit Lebensmitteln) und 
die Komödie “Baudelaire der 
Spitzenkoch”. 

Marketing | Vertrieb
Beratung | Organisation

Kommunikation
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(B
)	G

rundstruktur	/	C
hronologischer	A

blauf	(5	M
inüter)

A
ufg.:	Jedes	Feld	ausfüllen.

T
heorie:	_____________________________________________________________________

Schlußteil
W	Setup	Faktien
W	Gefühl
W	Frage	
Ausblick	
Fazit	
Callback

III.	Akt______	
W	Setup	Faktien
W	Gefühl
W	Frage

II.	Akt_______	
W	Setup	Faktien
W	Gefühl
W	Frage

I.	Akt	_______	
W	Setup	Faktien
W	Gefühl
W	Frage

Einleitung	
Intro,	Warmup	
Publikum,	Rahmen/	
Erwartung

(		 	)	Traum	(		 	)	Fiktion	(		 	) 	Märchen	(		 	) 	echte	Erfahrung	(		 	) 	vom	Hörensagen	(		 	) 	Zeitung/Radio		(	 	 	) 	 	Wiki		(	 	 	) 	Statistik	

B

Ort

Zeit

Geste/Mimik

Perspektive

Protagonisten

Unterthema

Wort

Wunsch	 	

(jetzt	ein	anderer?)	

Frage?	(Geringstes	Übel?

Ort

Zeit

Geste/Mimik

Perspektive

Protagonisten

Unterthema

Wort

Witz

Frage

Ort

Zeit

Geste/Mimik

Perspektive

Protagonisten

Unterthema

Wort

Witz

Frage

Ort

Zeit

Geste/Mimik

Perspektive

Protagonisten

Unterthema

Wort

Witz

Frage?

Bild?

Ort

Zeit

Geste/Mimik

Perspektive

Protagonisten

Unterthema

Wort

Witz

Frage?

Publikumsinteraktion

Bild?

Wunsch	=	Callback

Kontrast:Kontrast:Kontrast:

Steigerung durch 
Vergleich oder 
Verballhornung

Fangfrage ... etc.
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Income Links

Einnahmequellen

Projekt By Date Version

mittelfristig langfristigkurzfristig

Gründung/Anlauf/
Innovation* Stabilisierung Positionierung Wachstum* (Normalbetrieb)

* Nach dem Breakeven / Retorn on Invest sind wärend des „Normalbetriebs“ immer wieder kurzfristige Einnahmequellen aus Innovationen möglich.  „Der Ausweg aus dem Marketinglärm: Positionierung“

* Breakeven / 
Retorn on Invest

Phase von .....                     bis ..... Phase von .....                     bis ..... Phase von .....                     bis .....

Summen: Summen: Summen:

Fremdkapital
Eigenkapital
Kapazität
Infratruktur
Provisionen
Preisstrategie
Preise
Produkte
Bundle
Crossmarketing
Komplementär
Angebot
Leistung
Artikel
Varianten
Service
Vielfalt
Zielgruppe
Fokus
Produktdesign
Innovation
Produktdefinition
Positionierung
Messen
Abverkauf
Rabatte
Markteintrittspreise
Neukunden
Bestandskunden
Abo
Kundenbindung
Zinsen
Aftersale
Kampagne
Aktion
Maßnahmen
Projektakquise
Kaltakquise
2. Standbein
Monetarisierung
Zwischenfinanzierung
KK Kredit
Dispo (kurzfr. Überz)
Inflationseffekte
Währungseffekte
usw.
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The Business Model Canvas

Revenue Streams

Channels

Customer SegmentsValue PropositionsKey ActivitiesKey Partners

Key Resources

Cost Structure

Customer Relationships

Designed by: Date: Version:Designed for:

DesigneD by:  Business Model Foundry AG
The makers of Business Model Generation and Strategyzer

This work is licensed under the Creative Commons Attribution-Share Alike 3.0 Unported License. To view a copy of this license, visit:
http://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/ or send a letter to Creative Commons, 171 Second Street, Suite 300, San Francisco, California, 94105, USA.

What are the most important costs inherent in our business model? 
Which Key Resources are most expensive? 
Which Key Activities are most expensive?

is your business more
Cost Driven (leanest cost structure, low price value proposition, maximum automation, extensive outsourcing)
Value Driven (focused on value creation, premium value proposition)

sample characteristics
Fixed Costs (salaries, rents, utilities)
Variable costs
Economies of scale
Economies of scope

Through which Channels do our Customer Segments  
want to be reached? 
How are we reaching them now?
How are our Channels integrated? 
Which ones work best?
Which ones are most cost-efficient? 
How are we integrating them with customer routines?

channel phases
1.  Awareness  

How do we raise awareness about our company’s products and services?
2.  Evaluation  

How do we help customers evaluate our organization’s Value Proposition?
3.  Purchase 

How do we allow customers to purchase specific products and services?
4.  Delivery 

How do we deliver a Value Proposition to customers?
5.  After sales  

How do we provide post-purchase customer support?

For what value are our customers really willing to pay?
For what do they currently pay? 
How are they currently paying? 
How would they prefer to pay? 
How much does each Revenue Stream contribute to overall revenues?

For whom are we creating value?
Who are our most important customers?

Mass Market
Niche Market
Segmented
Diversified
Multi-sided Platform

What type of relationship does each of our 
Customer Segments expect us to establish 
and maintain with them?
Which ones have we established? 
How are they integrated with the rest of our 
business model?
How costly are they?

examples
Personal assistance
Dedicated Personal Assistance
Self-Service
Automated Services
Communities
Co-creation

What Key Activities do our Value Propositions require?
Our Distribution Channels?  
Customer Relationships?
Revenue streams?

catergories
Production
Problem Solving
Platform/Network

What Key Resources do our Value Propositions require?
Our Distribution Channels? Customer Relationships?
Revenue Streams?

types of resources
Physical
Intellectual (brand patents, copyrights, data)
Human
Financial

Who are our Key Partners? 
Who are our key suppliers?
Which Key Resources are we acquairing from partners?
Which Key Activities do partners perform?

motivations for partnerships
Optimization and economy 
Reduction of risk and uncertainty
Acquisition of particular resources and activities

What value do we deliver to the customer?
Which one of our customer’s problems are we 
helping to solve? 
What bundles of products and services are we  
offering to each Customer Segment?
Which customer needs are we satisfying?

characteristics
Newness
Performance
Customization
“Getting the Job Done”
Design
Brand/Status
Price
Cost Reduction
Risk Reduction
Accessibility
Convenience/Usability

types
Asset sale
Usage fee
Subscription Fees
Lending/Renting/Leasing
Licensing
Brokerage fees
Advertising

fixeD pricing
List Price
Product feature dependent
Customer segment  
dependent
Volume dependent

Dynamic pricing
Negotiation (bargaining)
Yield Management
Real-time-Market

strategyzer.com
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Film Template

Gesamtkosten*

Genre By Date Version

Dreh

Verleih

Post

Next

Merchandising

Personal

Finanzen

Synabse

Raum

Vertrieb

Termine

PR/Medien

Konsolidierung= Umwandlung kurzfristiger in langfristige Schulden. * Nach dem Breakeven / Retorn on Invest sind wärend des „Normalbetriebs“ immer wieder kurzfristige Investitionen für Innovationen/Forschung/Bildung notwendig.  

* Breakeven / 
Retorn on Invest

mittelfristig langfristigkurzfristig

Project

Casting

Idee Schaffung Verwertung

Personal
Casting
Räume
Studio
Crew
Postproduction
Festivals
Marketing
PR
Buch
Character
Ziel-Publikum
Kommunikation
Lektorat 
Manuskript
Kreation
Beratung
ISBN
Promotion
Lesung
Werbung 
Website
Zinsen
Liquidität
Kundenpflege
Versand
Förderung
Lizenzen
Genehmigungen
Behörden
Abgaben
Gebühren
Einmaligkeit
Kreation
Buchhandel
Schreiben
Testleser
Fixkosten
Nebenkosten
Karteikarten
Lohnnebenkosten
Cover Poster
Fotos
Künstler
Flipchart
To-Dó s
Targeting
Meilensteine
usw.

Phase von .....                     bis ..... Phase von .....                     bis ..... Phase von .....                     bis .....

Summen: Summen: Summen:

Marketing | Vertrieb
Beratung | Organisation

Kommunikation

Kreativ
Management

Formulare für einfaches 
anwenden von 
Kreativtechniken: 
Storyboard, Gagschreiben, 
Businessplan
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Kompetenzen

Stephan Daniel

Qualifikationen
Studium der Volkswirtschaftslehre an der Philipps-Universität Marburg 

2016 Projektmanager (IHK)

2005 Ausbilder für Mediengestaltung Digital und Print

Skills: 
DTP: Lightroom, Photoshop, Indesign, Lightroom, 

Web: FTP, HTML5, CSS3, MySQL, jQuery, PHP, phpMyadmin, XAMPP, Email Marketing / WorldMerge, CRM, 

CMS (Wordpress, Typo3) Google Adwords, Social Media- und Google-Advertising sowie  Funnel-Optimization

Office: Word, Excel, Access, PowerPoint, MS Project, Open Office

Coaching und Präsentation, Leitung dutzender Workshops zu Bildung und Wirtschaft, Marketing und 

Unternehmenserfolg und aktive Mitgliedergewinnung bei den Wirtschaftsjunioren München und Unterstützung 

bei der Organisation von Start-up München, bis 2012!



Empfehlungen Immer sehr inspirierend. Danke! 
“... Mit Ihnen konnten wir in über 15 Jahren außergewöhnliche Kundenprojekte ge-

meinsam umsetzen. Während der Projekte haben wir Sie als sehr zuverlässigen und 

kompetenten Teamplayer empfunden. Sehr strukturiert und hilfreich, wenn es mal 

Rückfragen gab ... “   Dipl.-Ing. (FH) Jens Schünemann / tabulatrix (2014)

Besten Dank für die kreative Zusammenarbeit. 
“Die Qualität der von Ihnen durchgeführten ... Maßnahmen, war ohne Zweifel maß-

geblich für den sehr guten Erfolg unserer Kanzei verantwortlich. Ihre schnelle und pro-

fessionelle Herangehensweise, sowie das unternehmerische Denken, hat uns 14 Jahre 

lang voll überzeugt.” Florian Schneider Rechtsanwalt (2014)



ASN Autositze / RECARO **
(heute Schunk Group)
Abuleed Steuerbüro
ACS Carshipping
ATE GmbH 
August Weber GmbH
B&T Gastrotechnik **
Bad Wildungen **
Billerud
BMW Group **
Bundesagentur für Arbeit
Das Waffelhaus **
Deutsche Bahn AG
Dr. Bernd Ziegler Rechtsanwalt
Eis-Café Camerin
Eis-Café Catagro **
Eis-Café Milchbar
Eis-Café Waltina
Endres Steuerberatung
G.F.M. Geoforschungsgr.Gorenje
Geisbauer Zahnarzt
GGS Live Gebäudereinigung
Haaf Versicherungen
hostaria Hotel **
Hotel Floren **
htp Agentur

IBM Deutschland
IDS Scherr
Jakic Gebäudereinigung
Juratus Rechtsberatung
Kästle Faßmaler/Vergolder
Kios Feinkost
Küllmer Gutachter
Küllmer Versicherungen
Leica Microsystems
Licht & Technik
lÓreal Deutschland
MALUX GmbH 
Mare Neve Hotel **
Mariannenhof **
Matthias G. Bohl
Möbel Mahler
Montevia Skischule
Munich Hairstyle
Navrota Zahnarzt
Netcon Holding **
Obstlieferei
Pable Bautenschutz
Pentasys
Petrich Fliesen
Physicum Fitness **
Pichlmayer Solare Energie

Planetsports
Postbank Partner
Preis Ass – Preisagentur
Procheck24 **
Psycho München
Schreinerei Kazek
Sim Hausbau **
SIPAKO GmbH
Sonnauer Café
Sportfive Ltd   **
St. Trops Café
Stefan Lowski
Stelzner Zahnarzt
Toyota Auto Schubert
TT & M Großhandel mbH
UNIO Fitness **
Valeno Immobilien
Veseli Gartenbau
Volkswagen Autohaus Denzel
WIN Wirtschaftsförderung
WKT Weiss Klimatechnik 
YCS Catering
Zahras Studio

Kunden
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Kontakt Ihre große Chance für mehr Aufmerksamkeit?

75 % aller Kaufentscheidungen fallen offline wie 
online bereits in den ersten 7 Sekunden!

In einer telefonischen „gratis“ Erstberatung präsentieren Sie 
uns Ihre Firma, Ihr Produkt und Ihr Vorhaben und wir 
überlegen gemeinsam, wie wir vorgehen werden.

hello@publictools.com
Tel. +49(0) 8651-965 43 43


